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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis implementasi brand
assocation dalam mempengaruhi mahasiswa Universitas Bakrie memutuskan
membeli handphone Blackberry dan pengaruh brand assocation terhadap
keputusan membeli handphone Blackberry. Hasil penelitian menunjukkan
Tanggapan Responden Variabel Brand Association di dasarkan pada indikator
produk, indikator price, indikator fitur dan indikator life style masuk dalam
katagori pengukuran setuju. Dengan demikian Brand Association yang
ditawarkan Blackberry adalah sesuai dengan kebutuhan mahasiswa untuk
berkomunikasi dan merupakan bagian dari gaya hidupnya di dunia moderen
sekarang ini. Pada sisi lain, tanggapan Responden Variabel Keputusan Membeli
Mahasiswa Universitas Bakrie menunjukan bahwa mahasiswa Universitas Bakrie
berkehendak memutuskan untuk membeli handphone Blackberry. Pengaruh
signifikan berarti mahasiswa Universitas Bakrie dalam menetapkan képutusan
membeli handphone Blackberry didasarkan pada brand association yang
ditawarkan oleh Blackberry.

Kata kunci : brand association, keputusan membeli

' Mahasiswa
? Staff pengajar Universitas Bakrie
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