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ABSTRAK 

Penelitian yang menggunakan teori Personal Branding dan Loyalitas ini 

memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Personal Branding 

mempengaruhi loyalitas penggemar. Menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan melibatkan 380 penggemar melalui kuesioner sebagai sampel yang 

dikumpulkan dengan teknik simple random sampling, dan dibantu dengan 

software IBM SPSS Statistics 23 dalam pengolahan data. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa adanya korelasi yang berada ditingkat sedang antara 

Variabel X (Personal Branding) terhadap Variabel Y (Loyalitas) dengan 

koefisien determinasi diperoleh R Square sebesar 0,203. Hal ini berarti sebesar 

20,3% loyalitas penggemar dipengaruhi oleh Personal Branding. Sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Berdasarkan hasil uji korelasi antara komponen Variabel X (Personal 

Branding) terhadap Variabel Y (Loyalitas) didapatkan bahwa aspek pertama 

yang dilihat oleh para penggemar pada suatu group merupakan komponen 

kekhasan (ciri khas). 

Kata Kunci: Personal Branding, Loyalitas Penggemar, Ateez. 
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ABSTRACT 

 

 

 

This research, which uses Personal Branding and loyalty theory, aims to find out how 

the influence of Personal Branding affects fan loyalty—using a quantitative approach 

by involving 380 fans through a questionnaire as a sample collected using a simple 

random sampling technique, and assisted by IBM SPSS Statistics 23 software in 

processing the data. The research results show a moderate correlation between 

Variable X (Personal Branding) and Variable Y (loyalty) with a coefficient of 

determination obtained R Square of 0.203. This means that 20.3% of fan loyalty is 

influenced by Personal Branding. Meanwhile, the rest is influenced by other factors 

not examined in this research. Based on the results of the correlation test between the 

components of Variable. 

 

Keywords: Personal Branding, Fan Loyalty, Ateez. 
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