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“Analis Deskriptif Kuantitatif Brand Image Sashicat Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Piyama Kucing Beanspal.id Di Instagram (Studi Pada
Broadcast Channel @Pecinta Kucing)”

DIFFA DHIYANA SALSABILA

ABSTRAK

Globalisasi telah mendorong pesatnya perkembangan internet, terutama media
sosial seperti instagram, yang kini menjadi platform favorit generasi muda yang
dimanfaatkan oleh berbagai pihak. Sashicat, salah satu selebriti kucing yang
memanfaatkan instagram untuk membagikan konten unik dan menarik. Penelitian
ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana gambaran brand image @Sashicat dan
keputusan pembelian pada produk piyama kucing oleh komunitas @Pecinta
Kucing. Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode analis
deskriptif. Peneliti melakukan penelititan pada 100 responden yang merupakan
komunitas @Pecinta Kucing. Gambaran brand image dari dimensi misteri yang
dominan terkait keyakinan komunitas @Pecinta Kucing setelah melihat konten
iklan Sashicat. Gambaran keputusan pembelian menunjukan respon positif terkait
pemilihan merek dengan karakteristik merek yang dominan dari komunitas
@Pecinta Kucing. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa responden yang sangat
setuju memutuskan terhadap produk piyama kucing @beanspal.id, dengan 70%
dari mereka memutuskan, sehingga menegaskan bahwa dimensi misteri dan
pemilihan merek dari brand image memiliki hubungan yang kuat dengan keputusan

pembelian.

Kata Kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian, Pemasaran Digital,

Selebriti Kucing.
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“Quantitative Descriptive Analysis of Sashicat Brand Image on Purchase
Decision of Beanspal.id Cat Pajamas on Instagram (Study on Broadcast
Channel @Pecinta Kucing)”

DIFFA DHIYANA SALSABILA

ABSTRACT

Globalization has driven the rapid development of the internet, especially social
media such as Instagram, which is now a favorite platform for the younger
generation that is utilized by various parties. Sashicat, one of the cat celebrities
who utilizes Instagram to share unique and interesting content. This study aims to
determine the description of the @Sashicat brand image and purchasing decisions
on cat pajamas products by the @Pecinta Kucing community. The approach used
Is quantitative with a descriptive analysis method. Researchers conducted research
on 100 respondents who are members of the @Pecinta Kucing community. The
description of the brand image from the dominant mystery dimension related to the
beliefs of the @Pecinta Kucing community after seeing the Sashicat advertising
content. The description of the purchasing decision shows a positive response
related to the selection of brands with dominant brand characteristics from the
@Pecinta Kucing community. The results of this study indicate that respondents
who strongly agree decide on the @beanspal.id cat pajamas product, with 70% of
them deciding, thus confirming that the mystery dimension and brand selection

from the brand image have a strong relationship with purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Purchase Decision, Digital Marketing, Cat-fluencer.
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