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ABSTRAK 

 

Iklan merupakan strategi promosi yang tujuannya adalah untuk memperkenalkan 

produk secara luas kepada konsumen, perusahaan berusaha untuk mempengaruhi 

sikap dan persepsi konsumen terhadap produk yang ditawarkan. Salah satu aplikasi 

yang sering dimanfaatkan untuk strategi ini adalah Instagram. Nabati Richoco 

menggunakan Aespa sebagai brand ambassador, untuk menarik perhatian dan 

minat beli konsumen khususnya kalangan muda. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

menganalisis pengaruh terpaan iklan Nabati Richoco terhadap minat beli fans 

Aespa pada komunitas Whatsapp MYS Jatim. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode analisis deskriptif. Peneliti melakukan 

penelitian pada 137 responden yang merupakan anggota Komunitas Whatsapp 

MYS Jatim. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa mayoritas responden dalam 

kategori setuju menunjukkan minat beli yang positif dengan 80.2% dari mereka 

menyatakan berminat. Temuan ini menunjukkan bahwa terpaan iklan dapat 

berperan sebagai katalisator dalam membentuk gambaran positif minat beli. 

 

Kata Kunci: Terpaan Iklan, Minat Beli, Brand Ambassador, Digital Marketing. 
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ABSTRACT 

 

Advertisement is a promotional strategy aimed at widely introducing a product to 

consumers. Companies strive to influence consumers' attitudes and perceptions 

toward the offered product. One of the applications frequently utilized for this 

strategy is Instagram. Nabati Richoco uses Aespa as its brand ambassador to 

attract consumers' attention and interest, particularly among young people. The 

objective of this study is to analyze the impact of Nabati Richoco's advertising 

exposure on the purchase intention of Aespa fans within the MYS Jatim WhatsApp 

community. This research employs a quantitative approach with a descriptive 

analysis method. The study was conducted on 137 respondents who are members 

of the MYS Jatim WhatsApp community. The findings of this study indicate that the 

majority of respondents fall into the agree category, showing a positive purchase 

intention, with 80.2% of them expressing interest in purchasing the product. These 

findings suggest that advertising exposure can act as a catalyst in shaping a positive 

perception of purchase intention. 

 

Keywords: Advertising Exposure, Purchase Intention, Brand Ambassador, Digital 

Marketing.  
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