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REPRESENTASI PRAKTIK HEDONISME PRIA PADA AKUN 

INSTAGRAM @BANGBENUACHALLENGE 

 

Rully Mondy Herdira Rahayu 

 

ABSTRAK 

 
Penelitian ini menganalisa bagaimana praktik hedonisme pria pada Instagram 

sebagai suatu fenomena, dimana pada foto yang diunggah pada Instagram menjadi 

salah satu cara dalam mengkomunikasikan kelas sosial seseorang dengan barang-

barang yang mereka perlihatkan pada foto. Fenomena tersebut ditunjukan pada 

Pablo Putera Benua dan media sosial Instagram akun @bangbenuachallenge yang 

akan digunakan sebagai subjek dan objek dari penelitian. Penelitian ini 

menggunakan studi deskriptif kualitatif dengan pendekatan metodologi semiotika 

Roland Barthes, dimana untuk mencari makna yang tergantung dalam objek 

penelitian menggunakan pemaknaan denotasi, konotasi dan mitos dalam 

menganalisis tanda-tanda hedonisme pria pada akun Instagram 

@bangbenuachallenge. Hasil penelitian menunjukan bahwa praktik hedonisme 

pria dikonstruk oleh makna-makna yang terdapat pada akun Instagram 

@banbenuachallenge. Praktik hedonisme pria direpresentasikan dengan mitos 

bahwa barang-barang mewah melambangkan status sosial seseorang. 

 

 

Kata Kunci: Representasi, Instagram, Media Sosial, Semiotika Roland Barthes, 

hedonisme. 
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REPRESENTATION OF MALE HEDONISME ON INSTAGRAM 

@BANGBENUACHALLENGEN ACCOUNT 

 

Rully Mondy Herdira Rahayu 

 

ABSTRACT 

 

 

This research analyzes how the practice of male hedonism on Instagram as a 

phenomenon, where the photos uploaded on Instagram become a way of 

communicating one's social class with the items they show on the photo. The 

phenomenon is shown on Pablo Putera Benua and social media Instagram 

@bangbenuachallenge account which will be used as subject and object of this 

research. This research uses descriptive qualitative study with semiolysis 

methodology Roland Barthes, where to find meaning depend on object of research 

use denotation, connotation and myth in analyzing signs of male hedonism on 

Instagram @bangbenuachallenge account. The results showed that the practice of 

male hedonism is constructed by the meanings of Instagram @banbenuachallenge 

account. The practice of male hedonism is represented by the myth of luxury 

brands symbolizing one's social status. 

 

 

Keywords: Representation, Instagram, Media Social, Semiotics Roland Barthes, 

hedonism.
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