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“Strategi Penerapan Affiliate Marketing dalam Mempromosikan Produk BOS 

Automotive di Media Sosial TikTok” 

 

NOVIA 
 

ABSTRAK 

 

Strategi pemasaran telah mengalami perubahan signifikan, terutama dengan 

munculnya affiliate marketing sebagai metode efektif dalam mempromosikan produk 

melalui media sosial. Penelitian ini menganalisis strategi penerapan affiliate 

marketing dalam mempromosikan produk BOS Automotive di TikTok. Fokus utama 

penelitian ini adalah bagaimana BOS Automotive memanfaatkan program afiliasi 

untuk meningkatkan jangkauan pemasaran dan efektivitas promosi produk. 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Data 

diperoleh melalui wawancara dengan tim internal BOS Automotive serta affiliator 

yang terlibat dalam strategi pemasaran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa BOS 

Automotive menerapkan affiliate marketing melalui pemilihan affiliator yang tepat, 

optimalisasi fitur TikTok Shop, serta pemanfaatan live streaming sebagai sarana 

interaksi langsung dengan calon konsumen. Selain itu, strategi pemasaran afiliasi juga 

melibatkan komunitas affiliator yang mendukung efektivitas promosi produk secara 

lebih luas. 

 

Kesimpulan dari penelitian ini menegaskan bahwa affiliate marketing di TikTok 

merupakan strategi yang efektif dalam meningkatkan eksposur dan daya tarik produk 

BOS Automotive. Implikasi dari penelitian ini dapat menjadi referensi bagi 

perusahaan lain dalam menerapkan strategi serupa untuk memaksimalkan pemasaran 

digital. 

 

Kata Kunci: Affiliate Marketing, TikTok, BOS Automotive, Pemasaran Digital, 

Promosi Produk 
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"Strategy for Implementing Affiliate Marketing in Promoting BOS Automotive 

Products on TikTok Social Media" 

 

NOVIA 
 

ABSTRACT 

 

Marketing strategies have undergone significant changes, especially with the 

emergence of affiliate marketing as an effective method for promoting products 

through social media. This study analyzes the implementation strategy of affiliate 

marketing in promoting BOS Automotive products on TikTok. The main focus of this 

research is how BOS Automotive utilizes affiliate programs to expand marketing 

reach and enhance promotional effectiveness. 

 

This research employs a qualitative approach using a case study method. Data were 

collected through interviews with BOS Automotive’s internal team and affiliates 

involved in the marketing strategy. The findings indicate that BOS Automotive 

implements affiliate marketing by selecting the right affiliates, optimizing TikTok 

Shop features, and utilizing live streaming as a direct interaction channel with 

potential customers. Additionally, the affiliate marketing strategy involves an affiliate 

community that enhances the effectiveness of product promotion on a broader scale. 

 

The conclusion of this study confirms that affiliate marketing on TikTok is an 

effective strategy for increasing exposure and attractiveness of BOS Automotive 

products. The implications of this research can serve as a reference for other 

companies in adopting similar strategies to maximize digital marketing. 

 

Keywords: Affiliate Marketing, TikTok, BOS Automotive, Digital Marketing, 

Product Promotion 
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