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STRATEGI KONTEN MEDIA SOSIAL X @belajarlagiHQ 

DALAM UPAYA PROMOSI EDUKASI  

DIGITAL MARKETING 

 

Lukman Rifai 

 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi komunikasi dan media sosial telah mengubah metode 

pemasaran digital, termasuk melalui media sosial X. Penelitian ini berfokus pada 

strategi konten akun X @belajarlagiHQ dalam kegiatan promosi pembelajaran 

digital marketing berdasarkan model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, 

Share). Model ini menganalisis bagaimana konten menarik perhatian, membangun 

ketertarikan, menyebabkan pencarian informasi, mempengaruhi keputusan 

tindakan, dan mendorong keterlibatan audiens dalam berbagi konten. 

 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan penelitian kualitatif dengan desain 

studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam dengan manajer 

akun, CEO PT Belajar Sepanjang Hayat, dan pengguna akun @belajarlagiHQ. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi konten yang digunakan 

mementingkan pemantauan tren, penggabungan storytelling, dan pendekatan 

komunitas untuk memacu interaksi antara audiens. Dari hasil analisis model 

AISAS, diketahui bahwa keberhasilan strategi ini bergantung pada seberapa 

menariknya konten yang disampaikan kepada audiens, seberapa konsistennya pesan 

yang disampaikan, seberapa interaktifnya komunikasi dua arah, dan seberapa 

khasnya informasi yang disampaikan. 

 

Dengan berevolusinya pemasaran digital, penelitian ini menegaskan bahwa strategi 

konten yang terencana dan berbasis model perilaku konsumen seperti AISAS dapat 

meningkatkan efektivitas promosi di media sosial. Oleh karena itu, sangat penting 

bagi para pemasar digital untuk memahami dinamika keterlibatan audiens dan 

konten yang canggih untuk meningkatkan daya tarik dan keefektifannya dalam 

menghasilkan pengakuan dan partisipasi audiens. 

 

Kata Kunci : Media Sosial X, Digital Marketing, Startegy Content, Promosi 

Edukasi. 
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Lukman Rifai 

 

 

ABSTRACT 

 

The development of communication technology and social media has changed 

digital marketing methods, including through X social media. This research focuses 

on the content strategy of X @belajarlagiHQ account in digital marketing learning 

promotion activities based on the AISAS model (Attention, Interest, Search, Action, 

Share). This model analyzes how content attracts attention, builds interest, causes 

information search, influences action decisions, and encourages audience 

engagement in sharing content. 

 

This research was conducted using qualitative research with a case study design. 

Data was collected through in-depth interviews with the account manager, CEO of 

PT Belajar Sepanjang Hayat, and users of the @belajarlagiHQ account. The 

results show that the content strategy used is concerned with monitoring trends, 

incorporating storytelling, and a community approach to spur interaction between 

audiences. From the analysis of the AISAS model, it is known that the success of 

this strategy depends on how interesting the content delivered to the audience is, 

how consistent the message is delivered, how interactive the two-way 

communication is, and how distinctive the information delivered is. 

 

As digital marketing evolves, this research confirms that a well-planned content 

strategy based on consumer behavior models such as AISAS can increase the 

effectiveness of social media promotions. Therefore, it is imperative for digital 

marketers to understand the dynamics of audience engagement and sophisticated 

content to increase its appeal and effectiveness in generating audience recognition 

and participation. 

  

 

Keywords: Social Media X, Digital Marketing, Content Strategy, Education 

Promotion. 
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