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ANALISIS PERSONAL BRANDING PLAYER MOBILE LEGENDS BANG 

BANG DALAM MEMBUAT KONTEN MEDIA SOSIAL TIKTOK 

Nenden Almira Marsad 

 

 

ABSTRAK 

 

TikTok merupakan platform yang memungkinkan content creator menampilkan 

berbagai jenis konten kreatif, termasuk konten gaming. Menjadi content creator 

menawarkan banyak keuntungan, namun juga menciptakan persaingan yang ketat. 

Untuk meningkatkan dan mempertahankan popularitas, seorang content creator 

perlu membangun karakter yang kuat melalui personal branding. Oleh karena itu, 

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi personal branding yang 

diterapkan oleh player Mobile Legends Bang Bang dalam membuat konten di 

media sosial TikTok. Menggunakan metode kualitatif, hasil penelitian 

menunjukkan bahwa para informan telah menerapkan delapan aspek personal 

branding menurut Peter Montoya, yaitu spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian, 

keunikan, keterlihatan, konsistensi, ketekunan, dan reputasi baik. Setiap aspek 

tersebut saling berkaitan dan membentuk kerangka kerja yang komprehensif untuk 

menciptakan personal branding yang kuat dan berkelanjutan dalam komunitas 

Mobile Legends Bang Bang di TikTok. 
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ANALYSIS OF PERSONAL BRANDING STRATEGIES OF MOBILE 

LEGENDS BANG BANG PLAYERS IN CREATING CONTENT ON 

TIKTOK 

Nenden Almira Marsad 

 

 

ABSTRACT 

 

TikTok is a platform that enables content creators to showcase various types of 

creative content, including gaming content. Being a content creator offers 

numerous benefits but also creates intense competition. To enhance and maintain 

popularity, a content creator must establish a strong character through personal 

branding. Therefore, this study aims to analyze the personal branding strategies 

employed by Mobile Legends Bang Bang players in creating content on TikTok. 

Using a qualitative method, the findings reveal that the informants have 

implemented the eight aspects of personal branding according to Peter Montoya: 

specialization, leadership, personality, distinctiveness, visibility, unity, persistence, 

and goodwill. Each aspect is interconnected, forming a comprehensive framework 

to develop a strong and sustainable personal branding presence within the Mobile 

Legends Bang Bang community on TikTok. 
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