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ABSTRAK

Penelitian yang dilakukan mempunyai tujuan dalam menganalisis seberapa
pengaruh green product dan green trust terhadap green purchase intention untuk
produk Innisfree khususnya dalam wilayah Jabodetabek. Peneliti memilih
memakai metode kuntitatif melalui teknik purposive sampling. Peneliti
menggunakan sampel terdiri dari 107 responden yang merupakan konsumen
pengguna produk skincare Innisfree di Jabodetabek. Data didapatkan dari
penyebaran kuesioner melalui online maupun offline dengan mendatangkan salah
satu store Innisfree, kuesioner disebarkankepada konsumen pengguna produk
Innisfree dengan penggunakan pengukuran skala likert disetiap pertanyaan. Hasil
menunjukan green product berpengaruh signifikan pada green purchase intention
dengan nilai <0.001. Berbeda dengan green trust yang tidak berpengaruh secara
signifikan pada green purchase intention dengan hasil 0,063. Tetapi dengan green
product dan green trust secara bersamaan dapat berpengaruh signifikan pada

green purchase intention dengan nilai <0.001.

Kata Kunci : Green Product, Green Trust, Green Purchase Intention, Produk

Innisfree
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of green products and green trust on green
purchase intention of Innisfree products in Jabodetabek. This study uses a
quantitative approach, and sampling using a purposive sampling technique. The
sample consists of 107 respondents who are consumers of Innisfree skincare
products in Jabodetabek. The data was obtained from questionnaires filled out
online and the measurement scale used a Likert scale. Based on the results of the
study, it shows that Green Products have a significant green purchase intention
with a value of <0.001. However, the green trust does not have a significant effect
on green purchase intention of 0.063. Furthermore, the F Test shows that green
products and green trust have a significant green purchase intention with a

significant value of <0.001.

Keywords: GreenProduct, Green Trust, Green Purchase Intention, Innisfree

Products.
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