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RENCANA BISNIS EVENT ORGANIZER UNTUK KONTINGEN 

CABANG OLAHRAGA PADA PENYELENGGARAAN SPORT MULTI-

EVENT 

Selvin Gulo 

 

ABSTRAK 
 

Indonesia memiliki potensi besar dalam industri olahraga dan pariwisata, yang 

semakin berkembang melalui berbagai sport multi-event, seperti Festival Olahraga 

Masyarakat Nasional (FORNAS). Namun, dalam penyelenggaraan event olahraga 

skala besar, kontingen menghadapi tantangan dalam manajemen perjalanan dan 

akomodasi yang efisien. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menyusun 

rencana bisnis bagi Seventy, sebuah event organizer yang mengkhususkan diri 

dalam penyedia layanan logistik, akomodasi, dan hospitality bagi kontingen 

olahraga. Metode yang digunakan dalam penelitian ini ada pendekatan Business 

Model Canvas (BMC), analisis SWOT-TOWS, analisis pemasaran dan Marketing 

Mix serta analisis keuangan (NPV, IRR, dan Payback Period) untuk menganalisis 

kelayakan bisnis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Seventy memiliki peluang 

pasar yang besar dengan potensi pertumbuhan industri event olahraga yang terus 

meningkat. Diferensiasi layanan yang berfokus pada kontingen olahraga 

memberikan keunggulan kompetitif dibandingkan event organizer konvesional. 

Dari hasil analisis keuangan, bisnis ini menunjukan NPV positif, IRR lebih tinggi 

dari tingkat diskonto, serta Payback Period yang masih dalam rentang wajar, yang 

mengindikasikan bahwa Seventy layak untuk dijalankan. Dengan strategi 

pemasaran berbasis digital dan kolaborasi dengan komunitas olahraga Seventy 

dapat menjadi mitra terpercaya dalam mendukung kelancaran partisipasi kontingen 

di event olahraga nasional dan internasional.  

  

Kata kunci: Event Organizer, Kontingen Olahraga, Sport Multi-Event, Business 

Model Canvas, Kelayakan Bisnis. 
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RENCANA BISNIS EVENT ORGANIZER UNTUK KONTINGEN 

CABANG OLAHRAGA PADA PENYELENGGARAAN SPORT MULTI-

EVENT 

Selvin Gulo 

  

ABSTRAC 
 

Indonesia has significant potential in the sports and tourism industries, which 

continue to grow through various multi-sport events such as the National Sports 

Festival (FORNAS). However, large-scale sports events pose challenges for 

contingents in managing travel and accommodation efficiently. Therefore, this 

study aims to develop a business plan for Seventy, an event organizer specializing 

in logistics, accommodation, and hospitality services for sports contingents. This 

research employs the Business Model Canvas (BMC), SWOT-TOWS analysis, and 

financial analysis (NPV, IRR, and Payback Period) to assess business feasibility. 

The findings indicate that Seventy has substantial market opportunities, given the 

increasing growth of the sports event industry. The differentiation strategy, which 

focuses on serving sports contingents, provides a competitive advantage over 

conventional event organizers. Financial analysis results show a positive NPV, an 

IRR exceeding the discount rate, and a reasonable Payback Period, indicating that 

Seventy is a viable business. With a digital marketing strategy and collaborations 

with sports communities, Seventy has the potential to become a trusted partner in 

ensuring smooth participation for contingents in national and international sports 

events. 

 

Keywords : Event Organizer, Sports Contingent, Sport Multi-Event, Business 

Model Canvas, Business Feasibility. 
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