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PERAN DESAIN PRODUK DAN FEAR OF MISSING OUT DALAM
MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN SONNY ANGEL
HIPPERS OLEH GEN Z NON KOLEKTOR DI INDONESIA

Syakirah

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Desain Produk dan Fear of
Missing Out (FOMO) terhadap keputusan pembelian Sonny Angel Hippers pada
generasi Z non-kolektor. Penelitian ini melibatkan 105 responden dengan
menggunakan metode penelitian kuantitatif melalui analisis regresi linear berganda.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain produk berpengaruh positif terhadap
keputusan pembelian, di mana produk dengan desain yang unik, estetis, dan selaras
dengan tren terkini semakin relevan bagi generasi Z. Selain itu, pengaruh
lingkungan sosial dan tren di media sosial turut memperkuat fenomena Fear of
Missing Out (FOMO), yang pada akhirnya mendorong urgensi pembelian terhadap
produk yang sedang populer. Implikasi penelitian ini menekankan pentingnya
strategi pemasaran berbasis eksklusivitas dan pemanfaatan media sosial untuk
menciptakan tren yang meningkatkan daya tarik produk. Secara akademik,
penelitian ini memberikan kontribusi dalam pemahaman perilaku konsumen,

khususnya dalam konteks keputusan pembelian generasi Z.

Kata kunci: Desain produk, Fear Of Missing Out (FOMO), Generasi Z, Keputusan
pembelian, Sonny Angel Hippers, Tren.
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PERAN DESAIN PRODUK DAN FEAR OF MISSING OUT DALAM
MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN SONNY ANGEL
HIPPERS OLEH GEN Z NON KOLEKTOR DI INDONESIA

Syakirah

ABSTRACT

This study aims to examine the effect of Product Design and Fear of Missing Out
(FOMO) on the purchase decisions of Sonny Angel Hippers among non-collector
Generation Z. The research involves 105 respondents and employs a quantitative
research method through multiple linear regression analysis. The findings indicate
that product design has a positive influence on purchase decisions, with products
featuring unique, aesthetic designs that align with current trends becoming
increasingly relevant to Generation Z. Additionally, the influence of social
environment and social media trends reinforces the phenomenon of FOMO, which,
in turn, drives the urgency to purchase popular products. The implications of this
research emphasize the importance of exclusivity-based marketing strategies and
leveraging social media to create trends that enhance product appeal.
Academically, this study contributes to a deeper understanding of consumer

behavior, particularly regarding purchase decisions among Generation Z.

Keywords: Fear of Missing Out (FOMO), Generation Z, Product design, Purchase
decision, Sonny Angel Hippers, Trends.
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