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PENGARUH TAGLINE “TANPA TIPU TIPU” BLIBLI DI 

INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI FOLLOWERS 

Aldo Fikri Munandar 

 

ABSTRAK 

Pada saat ini cara berbagai perusahaan untuk melakukan promosi terhadap produk atau 

brand nya masing-masing atau meningkatkan penjualan ataupun minat beli dengan 

berbagai cara. Salah satunya adalah dengan menggunakan tagline yang bertujuan untuk 

membuat orang-orang akan ingat dengan kata-kata tersebut dan memberi keyakinan 

akan produk tersebut. Pada saat ini, tidak banyak perusahaan yang menggunakan 

strategi pemasaran melalui penggunaan tagline. Dewasa ini, Blibli melihat adanya 

peluang dari penggunaan tagline untuk meningkatkan kesadaran masyarakat. Blibli 

sebagai salah satu perusahaan e-commerce memanfaatkan strategi pemasaran dengan 

menggunakan tagline yang diaplikasikan melalui akun Instagram @bliblidotcom untuk 

meningkatkan minat beli followers. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh dari Tagline “Tanpa Tipu Tipu” terhadap Minat beli. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan melakukan metode survei berupa 

penyebaran kuesioner kepada responden. Populasi dalam penelitian ini adalah 

followers akun Instagram Blibli yang berjumlah 2,3 juta orang. Sampel yang diambil 

yaitu sebanyak 400 orang dengan menggunakan teknik probability sampling. Hasil 

Penelitian menunjukkan adanya pengaruh sebesar 78,8% dari penggunaan tagline 

“tanpa tipu-tipu” terhadap minat beli followers. Berdasarkan hal tersebut, dapat 

diketahui bahwa strategi pemasaran menggunakan tagline terbilang cukup efektif 

dalam meningkatkan minat beli. Penelitian ini menyimpulkan adanya keberhasilan 

yang dimiliki oleh Blibli dalam menggunakan tagline sebagai strategi pemasaran 

mereka.  

 

Kata kunci: Tagline, Instagram, dan Minat Beli. 
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THE INFLUENCE OF BLIBLI'S "TANPA TIPU TIPU" TAGLINE 

ON INSTAGRAM ON FOLLOWERS' PURCHASE DECISIONS 

 
Aldo Fikri Munandar 

 

ABSTRACT 

Currently, various companies promote their respective products or brands or increase 

sales or buying interest in various ways. One way is to use a tagline which aims to 

make people remember these words and give them confidence in the product. At this 

time, not many companies use marketing strategies through the use of taglines. 

Nowadays, Blibli sees opportunities from using taglines to increase public awareness. 

Blibli as an e-commerce company utilizes a marketing strategy by using a tagline 

applied through the Instagram account @bliblidotcom to increase followers' buying 

interest. The aim of this research is to determine the effect of the tagline "No Tipu Tipu" 

on purchasing interest. This research uses a quantitative approach by conducting a 

survey method in the form of distributing questionnaires to respondents. The 

population in this study were followers of the Blibli Instagram account, totaling 2.3 

million people. The samples taken were 400 people using probability sampling 

techniques. The research results show that there is an influence of 78.8% of the use of 

the tagline "no deception" on followers' buying interest. Based on this, it can be seen 

that the marketing strategy using taglines is quite effective in increasing buying 

interest. This research concludes that Blibli has had success in using taglines as their 

marketing strategy. 

Keywords: Tagline, Instagram, and Purchase Interest. 
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