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Analisis Resepsi Audiens Pada Video Serial YouTube “Tuhan, Aku Ingin 

Menikah” 

Naufal Dimas Oktavian 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis resepsi audiens pada video serial 

YouTube "Tuhan, Aku Ingin Menikah" menggunakan teori Stuart Hall. Web series 

ini membahas tekanan sosial terkait pernikahan muda di kalangan anak muda 

Indonesia. Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode wawancara 

terhadap audiens berusia 23-30 tahun dengan latar belakang beragam, baik lajang 

maupun menikah, berasal dari berbagai suku, dan beragama Islam maupun non-

Islam, yang umumnya selalu terupdate dengan hal-hal viral di media sosial. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa audiens memaknai pesan dari video serial ini 

dalam tiga posisi pemaknaan: posisi dominan-hegemonik, posisi negosiasi, dan 

posisi oposisi. Pada posisi dominan, audiens menerima pesan serial tanpa 

modifikasi, sementara pada posisi negosiasi dan oposisi, audiens melakukan 

penafsiran yang lebih kritis dan selektif terhadap pesan yang disampaikan. 

Kata kunci: Resepsi Audiens, Stuart Hall, Web series, YouTube, Pernikahan 

Muda, Tekanan Sosial. 
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Audience Reception Analysis of the YouTube Web Series 'Tuhan, Aku Ingin 

Menikah' 

Naufal Dimas Oktavian 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the audience reception of the YouTube web series 

"Tuhan, Aku Ingin Menikah" using Stuart Hall's theory. The web series 

addresses social pressures related to early marriage among Indonesian youth. 

A qualitative approach with interviews was employed, targeting a diverse 

audience aged 23-30, both single and married, from various ethnic groups, 

practicing both Islam and non-Islam, and generally up-to-date with viral 

trends on social media. The findings indicate that the audience interprets the 

message of the series through three decoding positions: dominant-hegemonic, 

negotiated, and oppositional positions. In the dominant position, viewers 

accept the message as intended, while in the negotiated and oppositional 

positions, they interpret the message more critically and selectively. 

Keywords: audience reception, Stuart Hall, YouTube, early marriage, social 

pressure, social media, web seriers.
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