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ANALISIS FRAMING MEDIA ONLINE TENTANG PEMBERITAAN 

PEMBANGUNAN JAKARTA INTERNATIONAL STADIUM PADA 

MASA ANIES BASWEDAN: STUDI PADA KOMPAS.COM, 
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TRIBUNNEWS.COM PERIODE JUNI-AGUSTUS 2023 

 

 

ABSTRAK 

 

Media online memiliki peran penting dalam membentuk opini publik melalui cara 

mereka membingkai suatu peristiwa. Penelitian ini menganalisis bagaimana lima 

media online: Kompas.com, Republika.co.id, Detik.com, Tempo.co, dan 

TribunNews.com membingkai pemberitaan pembangunan Jakarta International 

Stadium (JIS) selama kepemimpinan Anies Baswedan. Dengan menggunakan 

metode analisis framing Robert N. Entman, penelitian ini mengidentifikasi 

bagaimana media mendefinisikan masalah, mengidentifikasi penyebab, 

memberikan penilaian moral, dan menawarkan solusi terkait isu pembangunan 

JIS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa setiap media memiliki kecenderungan 

tertentu dalam membingkai berita, mencerminkan sudut pandang dan kepentingan 

editorial masing-masing. Perbedaan framing ini menunjukkan bahwa berita bukan 

sekedar laporan faktual, tetapi juga konstruksi sosial yang dipengaruhi oleh 

konteks politik dan ideologi media. 

 

 

 

 

Kata Kunci: Framing media, Media Online, Jakarta International Stadium 

(JIS), Komunikasi Politik. 
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REPUBLIKA.CO.ID, DETIK.COM, TEMPO.CO, AND 
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ABSTRACT 

 

 

Online media play a crucial role in shaping public opinion through their framing 

of events. This study analyzes how five online media platforms: Kompas.com, 

Republika.co.id, Detik.com, Tempo.co, and TribunNews.com frame news 

coverage of the Jakarta International Stadium (JIS) construction during Anies 

Baswedan’s leadership. Using Robert N. Entman’s framing analysis method, the 

study examines how media define issues, identify causes, make moral evaluations, 

and purpose solutions regarding the JIS project. The findings reveal that each 

media outlet exhibits certain tendencies in framing news, reflecting their editorial 

perspectives and interests. These framing differences indicate that news is not 

merely a factual report but a social construct influenced by political contexts and 

media ideologies. 
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