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STRATEGI LABEL ALL GOOD MUSIC INDONESIA DALAM  

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS MUSIK HIP-HOP INDONESIA 

MELALUI MEDIA SOSIAL  

Zahra Dauti 

 

ABSTRAK 

Media sosial telah menjadi alat yang signifikan dalam membangun kesadaran 

merek (brand awareness) dalam berbagai industri, termasuk industri musik. 

Penelitian ini berfokus pada strategi penggunaan media sosial oleh All Good Music 

Indonesia sebagai label rekaman yang mengedepankan genre hip-hop. Analisis 

dilakukan untuk mengevaluasi efektivitas strategi yang diterapkan dalam 

meningkatkan kesadaran merek di kalangan audiens. 

Melalui pendekatan kualitatif, data dikumpulkan melalui wawancara mendalam 

dengan pihak internal All Good Music Indonesia, observasi terhadap aktivitas 

media sosial, dan analisis konten. Temuan menunjukkan bahwa platform seperti 

Instagram, TikTok, dan YouTube dimanfaatkan secara strategis untuk memperkuat 

citra merek dan menjangkau audiens yang lebih luas. Interaksi aktif dengan 

pengikut, publikasi konten kreatif, dan kolaborasi dengan figur publik dalam 

komunitas hip-hop terbukti memainkan peran penting dalam menciptakan 

keterlibatan (engagement) yang tinggi. 

Namun, tantangan seperti keterbatasan sumber daya, persaingan dalam dunia 

digital, serta inkonsistensi dalam strategi pemasaran menjadi faktor yang 

mempengaruhi efektivitas upaya yang dilakukan. Meskipun demikian, hasil analisis 

menunjukkan bahwa media sosial mampu menjadi sarana efektif untuk membangun 

kesadaran merek, dengan catatan adanya pengembangan berkelanjutan dalam 

strategi yang diterapkan. 

Kata kunci: media sosial, kesadaran merek, hip-hop, strategi pemasaran, All Good 

Music Indonesia  
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ALL GOOD MUSIC INDONESIA LABEL STRATEGY IN INCREASING 

BRAND AWARENESS OF INDONESIAN HIP-HOP MUSIC THROUGH 

SOCIAL MEDIA  

Zahra Dauti 

 

ABSTRAK 

Social media has become a significant tool for building brand awareness across 

various industries, including the music industry. This study examines the strategies 

employed by All Good Music Indonesia, a record label focusing on the hip-hop 

genre, to utilize social media in enhancing brand awareness among its audience. 

Using a qualitative approach, data were collected through in-depth interviews with 

internal stakeholders of All Good Music Indonesia, observations of social media 

activities, and content analysis. The findings reveal that platforms such as 

Instagram, TikTok, and YouTube are strategically leveraged to strengthen brand 

identity and reach a broader audience. Active engagement with followers, creative 

content publication, and collaborations with public figures within the hip-hop 

community are shown to play a crucial role in generating high levels of audience 

engagement. 

However, challenges such as limited resources, intense competition in the digital 

landscape, and inconsistencies in marketing strategies were identified as factors 

affecting the effectiveness of these efforts. Despite these challenges, the analysis 

demonstrates that social media serves as an effective medium for building brand 

awareness, provided there is continuous improvement in the strategies 

implemented. 

Keywords: social media, brand awareness, hip-hop, marketing strategy, All Good 

Music Indonesia 
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