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PARIWISATA MELALUI INSTAGRAM @KAMPANYESADARWISATA  

DALAM MEMPERKENALKAN DESA WISATA 

Muhammad Ammar Yusuf 
 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi konten pemasaran digital yang diterapkan 

oleh Kementerian Pariwisata melalui akun Instagram @kampanyesadarwisata dalam 

memperkenalkan desa wisata. Fokus penelitian diarahkan pada konten yang membahas desa 

wisata di enam Destinasi Pariwisata Prioritas (DPP). Metode yang digunakan adalah 

pendekatan kualitatif deskriptif dengan studi kasus, serta teknik pengumpulan data dilakukan 

melalui wawancara mendalam dengan tim internal Kemenparekraf dan tim publikasi, observasi 

konten Instagram, dan analisis dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa akun 

Instagram @kampanyesadarwisata berperan tidak hanya sebagai media informasi mengenai 

program pemerintah, tetapi juga sebagai sarana edukasi tentang desa wisata dan inspirasi bagi 

penggiat pariwisata. Berbagai fitur Instagram seperti feeds, stories, dan reels dimanfaatkan 

secara optimal untuk menjangkau target audiens. Strategi konten yang disusun meliputi 

tahapan goal setting, audience mapping, ideasi konten, pembuatan dan distribusi konten, 

amplifikasi, evaluasi, hingga perbaikan konten, yang seluruhnya saling berkaitan dalam 

memperkuat efektivitas komunikasi pemasaran digital. Dengan demikian, strategi yang 

diterapkan melalui akun ini mampu mendukung promosi desa wisata secara kreatif dan 

berkelanjutan. 
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ANALYSIS OF DIGITAL MARKETING CONTENT STRATEGY OF THE 

MINISTRY OF TOURISM THROUGH INSTAGRAM 

@KAMPANYESADARWISATA IN INTRODUCING TOURISM VILLAGES 

Muhammad Ammar Yusuf 

 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the digital content marketing strategy implemented by the 

Ministry of Tourism through the Instagram account @kampanyesadarwisata in promoting 

tourism villages. The research focuses on content related to tourism villages located in six 

Priority Tourism Destinations (DPP). A descriptive qualitative approach with a case study 

method was used, and data were collected through in-depth interviews with internal teams from 

the Ministry of Tourism and the publication team, as well as through content observation and 

document analysis.The findings indicate that the @kampanyesadarwisata Instagram account 

serves not only as an information platform for government programs but also as an educational 

medium about tourism villages and a source of inspiration for tourism stakeholders. Instagram 

features such as feeds, stories, and reels are utilized effectively to reach the target audience. 

The content strategy includes several stages: goal setting, audience mapping, content ideation, 

content creation and distribution, amplification, evaluation, and content improvement — all of 

which are interrelated to strengthen the effectiveness of digital marketing communication. 

Therefore, the strategy applied through this platform contributes to the creative and sustainable 

promotion of tourism villages. 
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