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ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi masyarakat terhadap Jepang setelah 
implementasi Strategi Cool Japan di komunitas Cosplay Jakarta, Jakarta -  Indonesia. 
Perubahan ini merujuk pada pembentukan persepsi ‘keren’ terhadap entitas dan aspek 
kebudayaan Jepang secara menyeluruh. Ini penting dilakukan karena Strategi Cool Japan 
merupakan salah satu bentuk diplomasi budaya yang menegaskan pengaruh soft power dari 
Jepang. Perubahan persepsi masyarakat Internasional terhadap suatu kebudayaan memberikan 
dampak positif termasuk munculnya ketertarikan dan manfaat ekonomi.  Penelitian fokus 
pada perubahan persepsi yang menjadi kebaruan (novelty) dari penelitian sebelumnya. 
Konstruktivisme sebagai paradigma utama dan teori diplomasi,nation branding dan persepsi 
digunakan untuk mendesain metode penelitian dan analisa hasil data Penulis menggunakan 
metode kualitatif melalui wawancara semi terstruktur untuk mengumpulkan data dari 
responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa  Strategi Cool Japan berhasil merubah 
persepsi dari netral menjadi positif pada masyarakat Indonesia yang tergabung pada Cosplay 
Jakarta.  
 
Kata Kunci : Strategi Cool Japan, Soft Power, Budaya, Persepsi. 
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ABSTRACT  

This study aims to analyze public perceptions of Japan following the implementation of the 
Cool Japan Strategy within the Cosplay Jakarta community in Jakarta, Indonesia. The 
transformation refers to the development of a "cool" perception of Japanese cultural elements 
as a whole. This is significant because the Cool Japan Strategy represents a form of cultural 
diplomacy that highlights Japan's soft power influence. Changes in international perceptions 
of a culture can generate positive outcomes, including increased interest and economic 
benefits. The research focuses specifically on shifts in perception, which serve as the novelty 
of this study. Constructivism serves as the main paradigm, while theories of diplomacy, nation 
branding, and perception are used to design the research methodology and analyze the 
findings. The author employed a qualitative method through semi-structured interviews to 
collect data from respondents. The results of the study indicate that the Cool Japan Strategy 
successfully shifted public perception from neutral to positive among members of the Cosplay 
Jakarta community. 

Keywords: Cool Japan Strategy, Soft Power, Culture, Perception. 
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