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ANALISIS HARGA DAN PRODUK TERHADAP PERILAKU 

PEMBELIAN KONSUMEN BATIK BEKASI DIMEDIASI NIAT BELI 

Rastansya Anandhika 

 

ABSTRAK 

Batik Bekasi sebagai produk lokal memiliki potensi berkembang, namun 

masih menghadapi tantangan dalam menarik niat dan perilaku pembelian 

konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh langsung harga dan 

produk terhadap niat beli dan perilaku pembelian, serta pengaruh tidak langsung 

keduanya terhadap perilaku pembelian melalui niat beli. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data yang dikumpulkan dari 96 

konsumen Batik Bekasi melalui formulir Google. Responden terdiri dari 

konsumen yang membeli langsung di workshop Kombas (Bekasi 

Timur/Blueplaza) maupun secara online, dan data dianalisis menggunakan 

SmartPLS 3.2.9. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga dan produk 

berpengaruh signifikan terhadap niat beli, namun hanya produk yang berpengaruh 

langsung terhadap perilaku pembelian sementara harga tidak berpengaruh 

terhadap perilaku pembelian. Niat beli berperan sebagai mediator yang signifikan 

dalam memperkuat pengaruh harga dan produk terhadap perilaku pembelian 

konsumen Batik Bekasi. 

Kata kunci : Harga, Produk, Niat Beli, Perilaku Pembelian 
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ANALYSIS OF PRICE AND PRODUCT ON THE PURCHASE BEHAVIOUR 

OF BEKASI BATIK CONSUMERS MEDIATED BY PURCHASE 

INTENTION 

Rastansya Anandhika 

 

ABSTRACT 

Batik Bekasi, as a local product, has the potential to grow, but still faces 

challenges in attracting consumer interest and purchase behavior. This study 

aims to examine the direct effects of price and product on purchase intention and 

purchase behavior, as well as their indirect effects on purchase behavior through 

purchase intention. This research uses a quantitative approach with data 

collected from 96 Batik Bekasi consumers through a Google Form. Respondents 

consisted of consumers who made purchases directly at the Kombas workshop 

(East Bekasi/Blueplaza) and those who purchased online, with data analyzed 

using SmartPLS 3.2.9. The results show that price and product significantly 

influence purchase intention, but only product has a direct effect on purchase 

behavior, while price does not. Purchase intention acts as a significant mediator 

in strengthening the influence of price and product on consumer purchase 

behavior toward Batik Bekasi. 

Keyword : Price, Product, Purchase Intention, Purchase Behaviour 
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