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Analisis Strategi Pengelolaan Event Pelita Jaya Maroon Cup Sebagai Upaya 

Mempertahankan Citra Positif Universitas Bakrie 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pengelolaan event Pelita Jaya 

Maroon Cup sebagai upaya Universitas Bakrie dalam mempertahankan citra 

positifnya di kalangan siswa SMA. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif deskriptif dengan teknik wawancara mendalam terhadap panitia 

penyelenggara dan triangulator. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Universitas 

Bakrie menerapkan strategi event marketing yang terintegrasi melalui kolaborasi 

dengan Pelita Jaya Jakarta, promosi di media sosial, dan pemberian beasiswa 

kepada pemenang kompetisi. Strategi tersebut melibatkan elemen keterlibatan 

emosional, interaksi, dan pencitraan yang mendalam melalui pengalaman langsung. 

Event ini tidak hanya meningkatkan visibilitas institusi, tetapi juga memperkuat 

asosiasi positif mengenai dinamisme dan dukungan terhadap prestasi. Temuan ini 

mengindikasikan bahwa event yang dikelola secara strategis dapat menjadi alat 

efektif dalam membentuk dan mempertahankan citra institusi pendidikan tinggi di 

mata publik. 

 

Kata Kunci: citra positif, event marketing, Pelita Jaya Maroon Cup, strategi 

komunikasi, Universitas Bakrie,  
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Analisis Strategi Pengelolaan Event Pelita Jaya Maroon Cup Sebagai Upaya 

Mempertahankan Citra Positif Universitas Bakrie 

 

ABSTRACT 

This research aims to analyze the management strategy of the Pelita Jaya Maroon 

Cup event as an effort by Bakrie University to maintain a positive image among 

high school students. This study adopts a descriptive qualitative approach through 

in-depth interviews with event organizers and triangulators. The findings reveal that 

Bakrie University applies an integrated event marketing strategy through 

collaboration with Pelita Jaya Jakarta, social media promotion, and scholarships 

awarded to competition winners. The strategy incorporates elements of emotional 

engagement, interaction, and deep brand association through direct experiences. 

The event not only increases the institution's visibility but also strengthens positive 

associations related to dynamism and achievement support. These findings indicate 

that strategically managed events can serve as effective tools in building and 

maintaining the public image of higher education institutions. 

 

Keywords: Bakrie University, communication strategy, event marketing, positive 

image, Pelita Jaya Maroon Cup 
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