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STRATEGI BRANDERPRENEURSHIP PADA MEREK HEEKEA SKIN 

CARE LOKAL UNTUK IBU HAMIL  

DAN MENYUSUI 

Hendra Agustian 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkaji strategi branderpreneurship yang diterapkan oleh Heekea, 

sebuah merek perawatan kulit lokal yang menargetkan ibu hamil dan menyusui di 

Indonesia. Menggunakan desain penelitian kualitatif dan kerangka kerja Analisis 

Pembingkaian Branderpreneurship (BFA), penelitian ini meneliti bagaimana 

Heekea berhasil mengembangkan dan mempertahankan nilai mereknya. Dengan 

meneliti pendekatan strategis merek, penelitian ini bertujuan untuk berkontribusi 

pada pemahaman tentang branderpreneurship dalam konteks industri perawatan 

kulit lokal. Temuan mengungkapkan bahwa Heekea secara efektif memanfaatkan 

prinsip-prinsip branderpreneurship untuk mengidentifikasi kebutuhan konsumen 

spesifik, menciptakan identitas merek yang unik, dan memberikan nilai yang luar 

biasa. Penelitian ini juga mengeksplorasi bagaimana merek telah 

mengkomunikasikan nilai-nilainya kepada audiens target dan mempertahankan 

loyalitas merek. Implikasi penelitian ini melampaui kasus spesifik Heekea, 

menawarkan wawasan berharga bagi merek lokal lainnya yang ingin membangun 

kehadiran pasar yang kuat melalui pendekatan strategis terhadap branding dan 

kewirausahaan. 

 

Kata Kunci: branderpreneurship, Heekea, perawatan kulit, ibu hamil, pemasaran 
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BRANDERPRENEURSHIP STRATEGY ON LOCAL HEEKEA SKIN 

CARE BRAND FOR PREGNANT 

AND NURSING MOTHERS 

Hendra Agustian 

 

ABSTRACT 

 

This research investigates the branderpreneurship strategy employed by Heekea, a 

local skincare brand targeting pregnant and breastfeeding women in Indonesia. 

Utilizing a qualitative research design and the Branderpreneurship Framing 

Analysis (BFA) framework, this study examines how Heekea has successfully 

developed and sustained its brand value. By delving into the brand's strategic 

approach, this research aims to contribute to the understanding of 

branderpreneurship within the local skincare industry. Findings reveal that Heekea 

has effectively leveraged branderpreneurship principles to identify specific 

consumer needs, construct a unique brand identity, and deliver exceptional value. 

The study also explores how the brand has communicated its values to target 

audiences and preserved brand loyalty. The implications of this research extend 

beyond the specific case of Heekea, providing valuable insights for other local 

brands seeking to establish a strong market presence through a strategic approach 

to branding and entrepreneurship. 
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