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Strategi Diplomasi Digital Instagram Kedutaan Besar Rusia di Tengah Perang 

Rusia dan Ukraina 

 

Dicky Ramadhan 

 

 

ABSTRAK 

 

Disamping besarnya eksistensi dari kekuatan dunia Barat di dalam lingkungan 

internasional baik dari politik hingga media, Rusia menjadi sebuah negara dengan 

idealismenya untuk menantang situasi tersebut melalui pendorongan tatanan dunia yang 

multipolar. Sebuah tujuan luar negeri Rusia tersebut menjadi tantangan yang cukup sulit 

ketika Vladimir Putin mendeklarasikan apa yang disebutnya sebagai operasi militer 

menuju Ukraina. Keputusan perang hingga dominasi media Barat pada lingkungan global 

menempatkan citra Rusia pada posisi yang tidak menguntungkan oleh masyarakat dunia. 

Rendahnya kepercayaan, maraknya russophobia, hingga sanksi yang terus dilontarkan, 

Rusia tidak hanya kesulitan mencapai ideologi globalnya namun keberlangsungan 

negaranya secara umum juga dipertaruhkan. Kedutaan Besar Rusia sebagai 

representasinya di Indonesia mencoba untuk merebut atau mempertahankan citra baik 

melalui diplomasi digital Instagramnya. Melalui observasi konten yang diunggah selama 

perang ini terjadi, perolehan angka, hingga komentar muncul di dalam sosial media 

tersebut, Kedubes Rusia bergerak secara aktif untuk mengawal narasi-narasi Kremlin 

seputar perang Rusia dan Ukraina maupun singgungan terhadap Barat untuk publik 

Indonesia. Melalui itu, analisis secara kualitatif dilakukan untuk bisa mendeteksi strategi 

yang dilakukan oleh Kedubes Rusia baik secara propaganda maupun soft power. 

Kata Kunci: Diplomasi Publik, Diplomasi Digital, Instagram, Kedutaan Besar Rusia 

untuk Indonesia, Propaganda, Soft Power. 
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The Russian Embassy's Instagram Digital Diplomacy Strategy for Indonesia Amid 

Russia's War Against Ukraine 

 

Dicky Ramadhan 

 

 

ABSTRACT 

 

Alongside the significant influence of Western power in the international sphere, ranging 

from politics to media, Russia has positioned itself as a country with an ideology that 

seeks to challenge this situation by promoting a multipolar world order. However, this 

foreign policy goal became increasingly difficult to achieve when Vladimir Putin 

declared what he called a “military operation” against Ukraine. The decision to go to war, 

coupled with the dominance of Western media narratives globally, has placed Russia’s 

image in an unfavorable position in the eyes of the international community.Low levels 

of trust, the rise of Russophobia, and the continuous imposition of sanctions have not 

only hindered Russia’s efforts to achieve its global ideological ambitions but have also 

put the country’s overall sustainability at risk. As Russia’s official representation in 

Indonesia, the Russian Embassy has sought to reclaim or maintain a positive image 

through digital diplomacy on Instagram. By observing the uploaded content during the 

ongoing war, examining engagement metrics, and analyzing comments on the platform, 

the Embassy has actively worked to shape and safeguard Kremlin-backed narratives 

about the Russia-Ukraine war and criticisms of the West for Indonesian 

audiences.Through this, a qualitative analysis is conducted to identify the strategies 

employed by the Russian Embassy, whether as forms of propaganda or soft power. 

Keywords: Public Diplomacy, Digital Diplomacy, Instagram, Russian Embassy in 

Indonesia, Propaganda, Soft Power. 
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