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STRATEGI PERSONAL BRANDING PANDJI PRAGIWAKSONO SEBAGAI
ALAT PROMOSI DALAM STAND UP COMEDY SHOW
Devita Alfianti

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana strategi personal branding
Pandji Pragiwaksono digunakan sebagai alat promosi dalam penyelenggaraan stand-
up comedy show. Mengacu pada teori Eight Laws of Personal Branding dari
Montoya & Vandehey (2018) dan konsep Integrated Marketing Communication
(IMC) dari Belch & Belch (2018), penelitian ini menggunakan metode kualitatif
dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi, dan
dokumentasi. Pandji dipilih sebagai objek penelitian karena konsistensinya dalam
membangun citra diri sebagai komika bertema sosial-politik selama lebih dari satu
dekade. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kekuatan utama personal branding
Pandji terletak pada Law of Specialization dan Law of Personality, yang ditunjukkan
melalui fokus penuh pada stand-up comedy dan autentisitas penampilannya, baik di
atas panggung maupun dalam kehidupan sehari-hari. Sementara itu, kelemahan
ditemukan pada Law of Goodwill, di mana sebagian audiens menilai materi komedi
bertema sosial-politik yang dibawakan Pandji sebagai bentuk provokasi, meskipun
tujuannya adalah edukasi publik. Dari sisi IMC, strategi yang paling kuat adalah
Direct Selling dan Advertising, sedangkan kelemahan ada pada Sales Promotion
karena bergantung pada strategi promosi sponsor. Temuan ini menegaskan
pentingnya konsistensi personal branding yang terintegrasi dengan strategi
komunikasi pemasaran untuk membangun hubungan jangka panjang dengan

audiens.

Kata kunci: personal branding, stand-up comedy, strategi promosi, integrated

marketing communication, Pandji Pragiwaksono.
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STRATEGI PERSONAL BRANDING PANDJI PRAGIWAKSONO
SEBAGAI ALAT PROMOSI DALAM STAND UP COMEDY SHOW
Devita Alfianti

ABSTRACT

This study aims to analyze how Pandji Pragiwaksono’s strategy personal branding
is utilized as a promotional tool for stand-up comedy shows. Referring to Montoya
& Vandehey’s (2018) Eight Laws of Personal Branding and Belch & Belch’s (2018)
Integrated Marketing Communication (IMC) framework, this research employs a
qualitative method through in-depth interviews, observation, and documentation.
Pandji was selected as the research subject due to his consistency in building a
personal image as a socio-political comedian for over a decade. The findings reveal
that Pandji’s strongest personal branding elements lie in the Law of Specialization
and Law of Personality, demonstrated by his full commitment to stand-up comedy
and his authenticity both on and off stage. However, weaknesses are found in the
Law of Goodwill, as some audience members perceive his socio-political comedy
material as provocative, despite his intent to educate the public. From the IMC
perspective, the strongest strategies are Direct Selling and Advertising, while the
weakest is Sales Promotion, which relies heavily on sponsor-driven campaigns.
These findings highlight the importance of maintaining consistent personal branding
integrated with marketing communication strategies to build long-term audience

relationships.

Keywords: personal branding, stand-up comedy, promotion strategy, integrated

marketing communication, Pandji Pragiwaksono.
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