Universitas Bakrie

LAMPIRAN
Lampiran 1 — Daftar Pertanyaan

s

PENGARUH BRAND AMBASSADOR STRAY -
KIDS TERHADAP MINAT BELI SUSU ULTRA
MILK (STUDI KASUS PADA AUTOBASE STAY
DI X)

Dengan hormat,

Perkenalkan saya Rania Febi Noumy mahasiswa Kelas Karyawan Jurusan llmu Komunikasi Universitas Bakrie.
Dalam rangka melengkapi data yang diperlukan untuk memenuhi tugas akhir, bersama ini peneliti
menyampaikan kuesioner penelitian mengenai "Pengaruh Brand Ambassador Stray Kids Terhadap Minat Beli
Susu Ultra Milk (Studi Kasus Pada Autobase Stay di X)". Adapun hasil dari kuesioner ini akan digunakan
sebagai bahan penyusunan tugas akhir pada program sarjana Universitas Bakrie.

Peneliti berharap atas kesediaan waktu saudara/i untuk menjadi responden dan menjawab kuesioner ini.
Mohon untuk mengisi kuesioner dengan ketelitian karena jawaban yang teman-teman berikan sangatlah

penting untuk kelancaran penelitian ini. Peneliti mengucapkan terima kasih banyak atas kesediaan saudara/i
telah meluangkan waktu untuk menjawab semua pertanyaan dalam kuesioner ini.

Usia*
<18 Tahun
18 - 23 Tahun
24 - 29 Tahun
30 - 35 Tahun

>35 Tahun
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Jenis Kelamin *

Laki — laki

Perempuan

Pendidikan Terakhir *

SMP
SMA/Sederajat
Perguruan Tinggi

Lainnya

Pekerjaan *

Pelajar
Mahasiswa/i
Karyawan
Wiraswasta

Other...

Pendapatan Responden Perbulan *

< Rp 1.000.000
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Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000
Rp 3.000.000 - Rp 4.000.000
Rp 5.000.000 - Rp 6.000.000

> Rp 6.000.000

Berapa kira-kira total pengeluaran Anda dalam setahun untuk segala hal yang berkaitan *
dengan Stray Kids?

< Rp 1.000.000

Rp 1.000.000 - Rp 2.000.000

Rp 3.000.000 - Rp 4.000.000
Rp 5.000.000 - Rp 6.000.000

> Rp 6.000.000

*

Berapa lama Anda sudah menjadi penggemar Stray Kids?

<1 Tahun
1 Tahun = 2 Tahun
3 Tahun = 4 Tahun

> 5 Tahun
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*

Apakah Anda mengetahui kolaborasi antara brand Ultra Milk dengan Stray Kids?

Ya

Tidak

A. Brand Ambassador ¥

Pilih Jawaban yang paling sesuai dengan Anda. Urutan pilihan jawaban dari paling kiri adalah Sangat Tidak
Setuju (STS) sampai paling kanan Sangat Setuju (SS). Berikut merupakan penjelasannya.

Keterangan:

STS = Sangat Tidak Setuju (1)
TS = Tidak Setuju (2)

KS = Kurang Setuju (3)

S = Setuju (4)
SS = Sangat Setuju (5)

Stray Kids memiliki popularitas yang tinggi.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Stray Kids memiliki banyak penggemar.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Stray Kids sering tampil di stasiun TV maupun media sosial.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Dalam setiap penampilan Stray Kids selalu tampil memukau.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Stray Kids mempunyai pengetahuan yang baik mengenai susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Stray Kids dapat membuat saya paham terhadap pesan yang ingin disampaikan susu Ultra
Milk.

Sangat Tidak Setuju o O O O o Sangat Setuju
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*

Stray Kids dapat dipercaya untuk menjadi brand ambassador Susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Masing-masing member Stray Kids dapat dipercaya dalam representasi mereka terhadap
varian susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Stray Kids memiliki visual yang tampan dan menarik.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*
Visual yang dimiliki masing-masing member Stray Kids membuat saya memilih susu Ultra Milk
berdasarkan pilihan rasa yang disukai oleh bias saya.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Saya tertarik terhadap visual yang terdapat dalam photocard Ultra Milk x Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Stray Kids mempunyai pribadi yang baik dan menyenangkan.

Sangat Tidak Setuju O O o O O Sangat Setuju

*

Stray Kids memiliki kepribadian yang dapat mencerminkan jiwa anak muda.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Stray Kids memiliki selera varian susu yang sama dengan saya.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Stray Kids sebagai brand ambassador dapat mempersuasi saya untuk membeli Susu Ultra
Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Photocard Ultra Milk x Stray Kids dapat mempersuasi saya untuk membeli Susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Stray Kids sebagai brand ambassador dapat membuat saya mempertimbangkan untuk
membeli Susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Photocard Ultra Milk x Stray Kids dapat membuat saya mempertimbangkan untuk membeli
Susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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B. Minat Beli e :

Pilih Jawaban yang paling sesuai dengan Anda. Urutan pilihan jawaban dari paling kiri adalah Sangat Tidak
Setuju (STS) sampai paling kanan Sangat Setuju (SS). Berikut merupakan penjelasannya.

Keterangan:

STS = Sangat Tidak Setuju (1)
TS =Tidak Setuju (2)

KS = Kurang Setuju (3)

S = Setuju (4)
SS = Sangat Setuju (5)

Saya memiliki keinginan untuk membeli produk Ultra Milk karena ingin mencoba pilihanrasa *

yang disukai oleh bias saya.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Stray Kids membuat saya menjadi tertarik untuk mencoba varian susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Saya memiliki keinginan untuk memiliki produk Ultra Milk karena mendapatkan koleksi
photocard Ultra Milk x Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya melakukan pertimbangan dalam membeli produk Ultra Milk berdasarkan pilihan rasa
yang disukai oleh bias saya.

Saya melakukan pertimbangan terhadap susu Ultra Milk karena Stray Kids menjadi brand
ambassador.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*
Saya melakukan pertimbangan terhadap susu Ultra Milk karena untuk mendapatkan photocard
edisi Stray Kids x Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*
Saya merekomendasikan produk varian rasa susu Ultra Milk kepada orang lain.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya merekomendasikan produk susu Ultra Milk kepada orang lain karena Stray Kids menjadi
brand ambassador.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya merekomendasikan produk susu Ultra Milk kepada orang lain karena mendapatkan
photocard Ultra Milk x Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya memberikan komentar yang positif kepada orang lain mengenai produk varian rasa susu
Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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Saya memberikan komentar yang positif kepada orang lain mengenai kolaborasi yang
dilakukan Ultra Milk dengan brand ambassador Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya memberikan komentar yang positif kepada orang lain mengenai photocard Ultra Milk
X Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Menurut saya, produk susu Ultra Milk memiliki harga yang terjangkau.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Menurut saya, produk susu Ultra Milk sudah terpercaya dalam memiliki kualitas yang baik.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Saya merasa puas ketika membeli susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Saya merasa puas membeli susu Ultra Milk karena Stray Kids menjadi brand ambassador.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Saya merasa puas ketika dapat mengoleksi photocard edisi Ultra Milk x Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Saya mencari informasi terkait produk susu Ultra Milk

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Saya mencari informasi mengenai varian dari susu Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*
Saya mencari informasi mengenai kolaborasi yang dilakukan Stray Kids dengan Ultra Milk.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*
Saya mencari informasi mengenai photocard Ultra Milk x Stray Kids.

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Terima Kasih

v
Lal

e

Terima kasih sudah mengisi kuesioner di atas. Partisipasi anda sangat berarti dalam penelitian saya yang
berjudul Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Minat Beli Susu Ultra Milk (STUDI KASUS PADA AUTOBASE
STAY DI X). Data yang diberikan akan diperlakukan secara rahasia dan hanya digunakan untuk keperluan
penelitian ini. Jika memiliki pertanyaan lebih lanjut, jangan ragu untuk menghubungi peneliti.
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Lampiran 2 — Validitas dan Reliabilitas (30 Responden)

Validitas Brand Ambassador

81 Pearson Correlation 1 35 458 EEZD 456" 362"
Sig. (2-1alled) a0 ()] 043 on 048 003 000 008 013 033 002 004 046 ooo oo7 287 135 aoo
N 30 0 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 0
82 Paarson Comelation 35 1 g a2 385 ET 334 590" 299" 547" 328 154 on 168 539" 51" LT 470" 64"
Sig. (2-ailed) 090 000 063 035 036 o7 001 029 002 orr 415 70 an 02 004 000 009 .00
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
B3 Pearson Comelation 458" 648" 1 557" 633" 495" 507" 552" 4a0” 5017 545" 460" 7 508" 513" 406" 4907 280 200"
Sig. (2-talled) o1 000 001 000 005 000 002 006 005 002 011 068 004 004 026 006 135 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
B4 Pearson Correlation an’ 32 557 1 m 205 425" 208 266 18 266 341 47 385 476" 179 48 208 479"
Sig. (2-talled) 043 093 001 263 277 019 109 125 542 155 065 020 036 008 344 013 271 007
N 3 0 0 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 El) El) 3n 30 El) 0
B85 Pearson Correlation 456" 388 633" m 1 5627 6617 (It 270 HES 7 3n 287 5817 381" 301 224 195 7017
Sig. (2-1ailed) an 035 aoo 263 001 000 000 150 000 000 084 124 001 038 106 234 30 aoo
N 0 k] 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 3 30 30 30 0
86 Paarson Corelation 362" 384" 495" 205 1 656 47" 262 303 35 658 ElT] 508" s00” 207 208 679"
sig. (2-talled) 49 036 005 21 000 008 162 104 090 000 081 004 005 273 110 000
N El] kL] 0 kL] 30 3 30 kL] 30 k1] 30 30 Ell El 3n El 30 30 30
87 Paarson Comelation 22" 3 597" 425" 6617 656 1 520" 278 515" 415" 622" 578" 595 561" 5207 255 278 788"
sig. (2-talled) 003 o7t 000 019 000 000 003 138 004 023 000 a0t o001 01 003 174 137 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
88 Pearson Correlation 703" 5907 5527 208 69" 47" 520" 1 381" 631" 540" 236 203 537" 517 407 363 427 s11”
Sig. (2-ailed) 000 oot 002 109 000 008 003 038 000 000 209 282 002 001 048 019 000
N 0 an k] kL] £l 3 30 30 30 30 0 0 ki El) El) El) El) kL]
B89 Pearson Carrelation 415" 308" 490” 286 270 262 278 381 1 203 166 436 030 313 335 304 265 503
Sig. (2-talled) ooa 029 006 125 150 162 138 038 118 380 016 636 092 070 102 156 005
N Kl k] 0 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 3 3n 30 30 0
B10 Paarson Correlation aur 547" 5017 16 7137 303 515" 6317 263 1 695" 050 o 520" 320 183 263 167 701"
Sig. (2-1alled) 013 o2 05 542 000 104 004 000 116 000 7484 814 003 085 334 177 378 aoo
N 30 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 0
811 Paarson Comelation 391" 328 545" 266 79" 35 M8 640" 166 595" 1 024 033 655 LTS 056 177 148 679"
Sig. (2-ailed) 033 arr 002 158 .00 030 023 000 380 000 500 863 000 036 768 350 443 .00
N 30 30 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 30 30
B12 Pearson Correlation 154 460" 34 an 656" 236 436" 050 024 1 836" 098 a7 486" 111 041 430"
sig. (2-talled) 002 415 011 065 084 000 000 208 016 794 500 000 605 040 009 560 829 006
N 0 0 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 30 El) El) El) El) 30 0
813 Pearson Correlation 505" 71 337 422 287 472" 578" 203 030 021 033 836" 1 017 389" 500" 102 000 405
5ig. (2-talled) a04 0 069 020 124 008 o001 282 636 514 863 000 929 034 005 583 1.000 027
N Kl Kl 0 0 0 30 30 30 30 30 30 30 30 El) 3 30 30 30 0
B14 Pearson Correlation 387 168 509" 385" 5817 346 595" 537" 313 529" 658" 098 o7 1 394 139 141 205 659
Sig. (2-tailed) 046 an 004 036 001 061 001 002 032 003 000 605 929 031 464 487 278 000
N 20 El) El) El] 0 20 El) El) El) £l 0 k] EL] El) El) 0 kLl 0 El)
B15 Pearson Correlation 641" 538" 513" 476" 381" 508" 561" 517" 335 320 384" 3r’ 388" 394’ 1 808" 19" 745" 72"
Sig. (2-tailed) 000 002 o004 ooe 038 004 001 001 070 085 038 040 034 031 000 000 (i) 000
N El) El] El] 30 k[ 0 El) El] El] k[ 30 3 k1 El) El] 30 30 n 3
B16 Pearson Gonslation 482" 5117 408 179 301 500" 5207 407 229 183 056 6" 00" 139 806" 1 857 708" 627"
Sig. (2-tailed) 007 004 026 344 108 005 003 026 224 334 768 009 005 484 000 000 a00 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 30 30
B17 Pearson Correlation 201 687" 480” 448" 24 207 255 363 304 253 177 111 102 141 619" 657 1 758" 555"
Sig (2-tailsd) 287 000 006 013 234 273 174 048 102 177 350 560 593 457 000 000 000
N £ El) El) 30 30 20 El) El) 30 30 30 30 0 30 30 30 30 0
818 Pearson Corelation 280 470" 280 208 195 208 278 a2 265 167 146 041 000 205 T8 709" 758" 1
Sig. (2-tailed) 135 008 135 27N 30 110 137 018 156 379 443 829 1.000 276 000 000 000 003
N 0 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 0 30
TOTAL_BA  Pearson Corralation 689" B84~ sao” arg” 1" 679" 788" a1’ 503" 707" 679" 4007 408" a5a" 772" 821" o 5217 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000 007 000 000 000 000 005 000 000 006 a21 000 000 000 a0t 003
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

Validitas Minat Beli
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Correlations

W& ME2 W3 MEd WES [ MEd WG W& MEi4 MBI WBi6  MBiT MBiE  WB1G | WB20 TOTAL_ME
WE1 Pearson Correlation 1 608~ 353 880~ 412 200 g ars” 497" 585 363 318 164 007 215 340 355 354 5147 000 0o 595"
Sig. (2-tailed) 000 058 000 0z 288 022 008 005 o001 048 087 388 ar3 254 068 054 055 004 1.000 1.000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
ma2 Pearson Correlation BOE™ 1 40y 820" ns 145 580" 816 01" &3 4y an” 257 124 165 429" 22 214 561" 03 133 T84
8ig. (2-tailed) 000 025 000 030 s o 000 000 000 na 028 1m 513 383 08 083 257 o0 LF) 485 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[H Pearson Corelation 353 8" 1 3gd’ a0’ a3 384" a7 a5’ agg” 688" 827" 251 177 289 563" 273 527" a0y 383 a7 ey
Sig. (2-tailed) 055 048 "0y 036 "3 m 005 o0 oo 180 s 122 o 145 003 07 037 060 0o
N 30 30 30 0 0 0 0 n 0 n 0 n 0 un 0 0 30 0 30
wB4 Paarson Gorslabon BEO 828" 364" 1 335 531" 685 628" 5147 458" 7 082 250 329 a2 337 8§ 044 aan 805"
Sig. (2talled) 000 000 048 068 003 00 000 004 o 0 630 183 076 a1 069 a0 816 CEE] 000
n 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 3 0 ) ) 30 0 30 0
mMas Pearson Correlation M7 s 40 526" 1 587 276 12 242 226 302 264 240 10 363 300 467" 463 554 182 165 552"
5ig. (2-tailed) 024 080 024 003 o0t 140 557 197 220 104 459 201 563 04 07 a0 010 01 37 335 o2
N 30 0 30 0 30 0 30 1) 30 1) 30 0 30 k1) 30 k1) E) ') 3 0 £} 30
MBE Pearson Corelation 200 445 ax’ 336 567" 1 270 A 38 208 £ ) ag” 295 3 261 L a7t s a5y 548"
5ig. (2-alled) 288 4 07 069 001 145 24 70 038 059 008 13 081 029 005 008 000 o ooz
N 30 k1] 30 30 k1] 30 1] 0 £ £ 0 k1] n 0 0 kL) 0 30
MBT Pearson Correlation a1g L 384 278 270 1 78 860" 673" 683" 0z A67 048 244 707 316 266 788
Sig, (2-tailed) 022 o001 038 003 140 143 000 000 000 000 886 378 796 193 176 000 089 125 000
N 30 0 30 0 30 0 30 0 30 ) 30 ) 3 1) 3 1) ) 1) ] ) 1 0
MBE Pearson Correlation ars” 616 war 531 1nz 121 1 856 87 702 722" 107 0e 098 485 159 240 451 239 n7 742"
8ig. (2-tailed) 008 000 03 003 557 524 000 000 000 000 574 925 805 007 400 2m mn2 203 250 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
M8y Pearson Corelation 407" 01" asg’ 242 348 858’ 1 m 720 737 201 248 028 503 m 208 B1E 397 380 852
Sig. (2-tailed) 005 oo0 on 197 060 000 000 000 000 288 186 808 005 ELal 269 000 030 051 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 0 30 0 30 £ 30 30 30 30 30
MB1D Pearson Correlation 585 6317 ams” 226 208 860 787 m 1 778 758 054 040 nz <] 188 387 666 154 090 B15
Sig. (2taled) 001 000 005 228 270 000 000 100 00 000 776 835 556 050 s 034 a0 416 637 000
N n 0 n 0 n 0 n 0 n 0 n 0 an 0 n 0 el o0 e ) n a0
ME1 Pearson Correlation 363 443 668 5147 302 385" 673 02" 7207 i7e 1 980 302 058 -ms 466~ 40 a7y 548" 327 297 803™
Sig. (2tailed) 4y 014 000 004 104 036 000 000 00 000 000 105 759 93 009 a2 008 02 77 i1 000
h 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 0 30 30
ME12 Pearson Correlation e a0 622" ase 264 340 683" 722" 732" 758" sen” 1 261 443 - 045 ED a7 400” ad EL Ta6”
5ig. (2-tailed) 087 ] o 159 059 000 000 000 000 154 452 a 041 020 08 020 LEL] oo
N 30 30 k1] 30 k1] 30 k1] 30 30 k1] £ k1] 0 ) k1Y £} k1) ) 30
] Pearson Conelaton 164 251 a7 40 ang” 07 107 201 302 281 1 433 121 147 236 241 an a0 340
519, (2-alled) 388 180 078 201 008 888 574 288 105 184 483 524 350 438 209 198 084 1000 056
N 30 30 0 30 n 30 n 30 3 n n n n 1 n 1) 0 El n 30
MBS Pearson Comelation -007 124 177 082 "o 285 A67 -8 248 040 058 143 133 1 5917 a2 - 146 037 195 613" 474" 282
Sig. (2-ailed) 73 513 351 £30 563 113 A 925 186 83 759 452 a83 0 o a2 847 01 000 i A3
N 0 0 El] 0 30 El] U] 30 0 0 El] 0 30 El] 0 30 30 Ul 30 0 0 0
MBS Pearson Comrelation 215 165 289 250 363 324 049 - 098 046 12 -015 045 i 5917 1 345 -158 427 288 147 022 288
Sig. (2-ailed) 254 383 122 A83 Ddg 081 796 605 800 556 438 &4 524 001 062 a06 o2 122 a7 507 RE-]
N 0 0 El] 0 30 El] El) 30 0 0 El] 0 30 El] kL) 30 30 Ul 30 0 0 0
ME16 Pearson Comrelation 340 429 563 29 300 261 342 488" 503 361 466 536 177 442" 345 1 -0 87 178 578" 521" 604
Sig. (2-ailed) 086 0ig 001 076 107 164 064 o7 005 050 003 002 350 014 062 g54 LEY 48 o0t ] 000
N 0 0 El] 0 30 El] El) 30 0 0 El] 0 30 El] 0 30 0 Ell 30 0 30 0
a7 Pearsan Corrslation 385 an 27 a6 467" 400" 244 158 =il 188 410" e 147 146 158 -0 1 350 26 150 45 40
Sig. (2-ailed) 054 083 018 0% 024 RLE 400 241 319 024 o4 e a2 A6 954 05 112 400 ] 015
N 0 30 0 30 El] El) 30 El] 0 EL] 0 30 El] 0 30 El] Ul £} 0 30 0
MB18 Pearsan Corrslation 354 =L 337 a8y 498” 254 240 208 w7 e 423 236 037 4’ 382 350 1 08 160 a7 550°
Sig. (2-ailed) 055 257 089 oig 005 A76 201 260 £ 008 020 208 47 120 037 056 025 396 611 002
N 0 30 El] 1) 30 El] kU] 30 El] 0 EL] 0 30 El] 0 30 El] Ell £} 0 30 0
MB19 Pearsan Corrslation 514" 561" 403" 618" 5547 ar a8 a51° 616" 666" sa8” as0” 241 195 289 178 206 408" 1 108 053 757"
Sig. (2-ailed) 004 oo 027 000 001 ] 000 a2 000 000 002 006 ] 301 A2 348 112 025 gl 760 000
N 0 30 El] 0 30 El] kU 30 kL] 0 El] 0 30 El] 0 30 El] Ell £} 0 30 0
MB20 Pearsan Corrslation ooo o4 ECE) 044 182 617" 316 230 7 154 a7 4 an 613" 47 575" 150 160 108 1 £0g” 433
Sig. (2-ailed) 1.000 621 037 216 337 ] 08 203 030 A8 077 020 oed ] Rl 01 400 EL] 570 oo 017
N 0 30 El] k1) 30 El] kU] 30 n 0 El] 0 30 El] 0 30 El] Ell 0 0 30 0
MB21 Pearsan Corrslation ooo 133 ur 040 165 459" 286 17 360 0e0 27 agd 000 an 022 51 415 oar 053 808" 1 a7
Sig. (2-ailed) 1.000 dgs 040 a1 365 011 RES 250 051 37 11 036 1000 ] 407 003 023 &1 780 000 03
N 0 30 El] k1] 30 El] kL 30 n 0 EL] k1) 30 El] 0 30 El] Ell 0 0 30 n
TOTAL_ME  Pearsan Comslation 640" T64" 664" 805" 552" 548 a8” 742" 852" 815" a03” T8 340 262 288 6047 441" 550" 757 433 g 1
Sig. (2-ailed) 000 oo 000 000 002 002 000 00 000 000 000 000 066 i3 a2 000 015 02 000 ot L]
N 0 30 EL] £ 30 El] L) 30 L] 0 EL] £ 30 El] kL) 30 El] L) 0 0 30 n

Reliabilitas Brand Ambassador

Reliability Statistics

» Cronbach's
Alpha M oof tems

910 18

Reabilitas Minat Beli
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha I of ltems

806 18
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