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ANALISIS FENOMENA KEDEKATAN IMAJINER ANTARA FANDOM
TREASURE MAKER DAN KPOP GRUP TREASURE

Marshanda Najwa Catelya

ABSTRAK

Fenomena globalisasi dan kemajuan teknologi informasi telah melahirkan bentuk
interaksi baru antara masyarakat dengan tokoh media, terutama dalam budaya
populer seperti Kpop. Salah satu fenomena yang menarik perhatian adalah
hubungan emosional dan psikologis antara penggemar dan idola Kpop yang bersifat
parasosial atau kedekatan imajiner. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
fenomena kedekatan imajiner antara fandom Treasure Maker (Teume) dengan grup
idola Kpop, Treasure. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode kualitatif, pendekatan fenomenologi dan teori interaksi parasosial, yang
memungkinkan eksplorasi mendalam terhadap pengalaman subjektif penggemar.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa keterlibatan emosional dan psikologis Teume
terbentuk melalui interaksi intensif secara online dan offline, seperti konsumsi
konten digital, partisipasi dalam konser, fan meeting, serta aktivitas kreatif di media
sosial. Kedekatan ini menciptakan hubungan satu arah yang dirasakan sangat nyata
oleh penggemar, didukung oleh kemudahan akses digital dan peran komunitas
fandom sebagai ruang identitas kolektif. Penelitian ini menyoroti pentingnya
pemahaman terhadap dinamika interaksi parasosial dan pengaruh media dalam
membentuk hubungan emosional dalam budaya global.

Kata Kunci: Kedekatan Imajiner, Fandom, Kpop, Treasure, Interaksi Parasosial
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Analysis of the Phenomenon of Imagined Closeness between the Treasure
Maker Fandom and the Kpop Group Treasure

Marshanda Najwa Catelya

ABSTRACT

The phenomena of globalization and advances in information technology have
given rise to new forms of interaction between the public and media figures,
particularly in popular culture such as Kpop. One phenomenon that has attracted
attention is the emotional and psychological relationship between fans and Kpop
idols, which is parasocial or imagined intimacy ess in nature. This study aims to
analyze the phenomenon of imagined intimacy between the Treasure Maker
(Teume) fandom and the Kpop idol group Treasure. The approach used in this study
is a qualitative method, the phenomenological approach and parasocial interaction
theory, which allows for an in-depth exploration of fans' subjective experiences.
The results of the study show that Teume's emotional and psychological
involvement is formed through intensive online and offline interactions, such as
consuming digital content, participating in concerts, fan meetings, and creative
activities on social media. This closeness creates a one-way relationship that is felt
very real by fans, supported by easy digital access and the role of the fandom
community as a space for collective identity. This study highlights the importance
of understanding the dynamics of parasocial interaction and the influence of media
in shaping emotional relationships within global culture.

Keywords: Imagined Intimacy, Fandom, Kpop, Treasure, Parasocial Interaction
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