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Analisis Kuantitatif Deskriptif Brand Equity Oleh Influencer Yang
Terbentuk dari Branding Konten Media Sosial @nadshavv
Shafa Dalianti Amanda

ABSTRAK

Penelitian ini meneliti tentang branding konten yang dilakukan oleh influencer
seperti Nadya Shavira tidak hanya berfungsi sebagai strategi untuk membangun
citra pribadi atau merek, tetapi juga sebagai alat untuk mendekatkan nilai-nilai
sosial kepada audiens mereka. Tujuan penelitian ini untuk menganalisis brand
equity yang terbentuk dari branding konten media sosial oleh influencer
(@nadshavv. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan
menggunakan teknik pengumpulan data berupa kuesioner yang disebarkan kepada
followers akun instagram (@nadshavv yang kemudian didapati sebanyak 100
responden. Sumber data sekunder pada penelitian ini menggunakan studi pustaka
dan jurnal. Melalui analisis yang menggambarkan secara deskriptif branding konten
yang dilakukan oleh influencer @nadshavv dapat disimpulkan bahwa indicator

brand equity “Sangat Setuju” mencapai rata rata presentase sekitar 82%

Kata Kunci: Branding, Influencer Marketing, Brand Equity, Media Konten

vi



Universitas Bakrie

Descriptive Quantitative Analysis of Brand Equity by Influencer Formed through
Social Media Content Branding of @nadshavv

Shafa Dalianti Amanda

ABSTRACT

This research examines content branding carried out by influencers such as Nadya
Shavira, which not only functions as a strategy to build personal or brand equity
but also serves as a tool to convey social values to their audience. The aim of this
study is to analyze the brand equity formed through social media content branding
by influencer @nadshavv. This research employs a descriptive quantitative
approach, using a questionnaire distributed to followers of the Instagram account
@nadshavv, resulting in 100 respondents. Secondary data sources in this study
include literature reviews and academic journals. Through a descriptive analysis
of the content branding carried out by the influencer @nadshavv, it can be
concluded that the 'Strongly Agree' indicator of brand equity reaches an average

percentage of approximately 8§2%.

Keywords: Branding, Influencer Marketing, Brand equity, Content Media
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