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PENERAPAN KONSEP PERSONAL BRANDING PETER MONTOYA 

PADA CONTENT CREATOR RAFLY CHANIAGO MELALUI MEDIA 

SOSIAL TIKTOK 

Aura Syalsa Nabila 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengkaji bagaimana penerapan 

konsep personal branding yang diperkenalkan oleh Peter Montoya diaplikasikan 

dalam proses pembentukan identitas seorang content creator, yakni Rafly 

Chaniago, di media sosial TikTok. Fokus utama analisis diarahkan pada 

penggunaan bahasa Ngapak yang secara konsisten dijadikan ciri khas dalam setiap 

konten yang dipublikasikan. Bahasa daerah ini tidak hanya berfungsi sebagai 

penanda identitas budaya, melainkan diposisikan sebagai strategi diferensiasi yang 

mampu memperkuat kesan autentik. Dalam pelaksanaan penelitian, metode yang 

digunakan adalah pendekatan kualitatif serta wawancara mendalam bersama subjek 

penelitian. Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa penerapan 

strategi personal branding yang konsisten dan tepat melalui media sosial berpotensi 

besar mendorong kesuksesan seorang content creator. Dalam konteks penelitian 

ini, penggunaan bahasa Ngapak sebagai strategi diferensiasi bukan hanya 

memperlihatkan nilai orisinaitas, melainkan juga menunjukkan bagaimana 

personal branding dapat menjadi instrument penting untuk membangun eksistensi, 

kredibilitas, serta daya saing di era digital yang sangat dinamis. 

Kata Kunci: Personal Branding, Peter Montoya, Content Creator, TikTok, Bahasa 

Ngapak, Media Sosial 
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PENERAPAN KONSEP PERSONAL BRANDING PETER MONTOYA 

PADA CONTENT CREATOR RAFLY CHANIAGO MELALUI MEDIA 

SOSIAL TIKTOK 

Aura Syalsa Nabila 

ABSTRACT 

This study was conducted with the purpose of examining how the personal branding 

concept introduced by Peter Montoya is applied in the identity formation process 

of a content creator, namely Rafly Chaniago, on the social media platform TikTok. 

The main focus of the analysis is directed at the use of the Ngapak language, which 

is consistently used as a distinctive feature in every content published. This regional 

language not only functions as a marker of cultural identity but is also positioned 

as a differentiation strategy that strengthens the authentic impression. In 

conducting the study, a qualitative approach and in-depth interview with the 

research subject were employed. Based on the results, it can be concluded that the 

consistent and proper application of personal branding strategies through social 

media has great potential to drive the success of a content creator. In the context of 

this research, the use of the Ngapak language as a differentiation strategy not only 

demonstrates originality but also shows how personal branding can become an 

important instrument for building existence, credibility, and competitiveness in the 

highly dynamic digital era. 

Keywords: Personal Branding, Peter Montoya, Content Creator, TikTok, Ngapak 

Language, Social Media 
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