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@EDUFARMERS DALAM MEMBANGUN KESADARAN GENERASI Z 

DI SEKTOR PERTANIAN 

 

SEPTERANANDA RATNA SYAHIRRA

 

ABSTRAK 

Edufarmers merupakan sebuah organisasi non-profit yang berdiri sejak tahun 

2015 untuk mengembangkan petani dan pemuda di Indonesia. Dalam upayanya 

menjangkau generasi muda, khususnya Generasi Z, Edufarmers memanfaatkan 

media sosial Instagram sebagai saluran utama untuk menyampaikan konten 

agrikultur yang dikemas secara menarik melalui segi visual, bahasa, dan 

informasi pesannya. Dalam penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

mengetahui komunikasi visual pada konten Instagram @Edufarmers dalam 

membangun kesadaran Generasi Z di sektor pertanian. Penelitian ini berfokus 

pada komunikasi visual yang digunakan oleh patform Edufarmers dalam 

mengemas konten untuk pasar generasi Z. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Teknik pengumpulan data 

dilakukan melalui observasi, wawancara, dan dokumentasi. Penelitian ini di 

analisis menggunakan teori komunikasi visual dan berdasarkan konsep AIDA. 

Dari penelitian ini ditemukan keberhasilan komunikasi visual pada konten 

Instagram Edufarmers dalam membentuk kesadaran Generasi Z ditentukan oleh 

tiga aspek utama yaitu visual, bahasa, dan informasi pesan. Ketiga elemen ini 

saling mendukung sehingga mampu mendorong keterlibatan nyata Generasi Z 

dalam sektor pertanian. 

Kata Kunci:   Komunikasi Visual, Konten Instagram, Generasi Z, Kesadaran, 
Pertanian. 

 

 

vi 



Universitas Bakrie 

VISUAL COMMUNICATION ANALYSIS ON INSTAGRAM CONTENT OF 

@EDUFARMERS IN RAISING AWARENESS AMONG GENERATION Z 

IN THE AGRICULTURAL SECTOR 

 

SEPTERANANDA RATNA SYAHIRRA 

ABSTRACT 

Edufarmers is a non-profit organization established in 2015 with the aim of 

empowering farmers and youth in Indonesia. In its efforts to reach the younger 

generation, particularly Generation Z, Edufarmers utilizes Instagram as its 

primary platform to deliver agricultural content that is attractively packaged 

through visuals, language, and message information. This study aims to analyze 

and explore the visual communication strategies used in @Edufarmers 

Instagram content to raise awareness among Generation Z about the 

agricultural sector. The research focuses on how Edufarmers visually 

communicates its content to appeal to Generation Z. A qualitative approach with 

descriptive methods was employed, with data collected through observation, 

interviews, and documentation. The analysis draws upon visual communication 

theory and the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action). The findings 

reveal that the success of Edufarmers’ Instagram content in building awareness 

among Generation Z is determined by three main elements: visuals, language, 

and informational messages. These elements work in harmony to effectively 

encourage real engagement from Generation Z in the agricultural sector. 

Keywords: Visual Communication, Instagram Content, Generation Z, 

Awareness, Agriculture. 
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