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RESPON KHALAYAK TERKAIT KONTEN BLIND REVIEW PARFUM
MYKONOS OLEH BEAUTY INFLUENCER
(Studi AISDALSLove® terhadap Pengikut Akun YouTube Tasya Farasya)

Ratu Daffi Syahrani

ABSTRAK

Tasya Farasya merupakan salah satu beauty influencer yang memiliki banyak
pengikut pada platform YouTube, Kehadirannya dalam dunia kecantikan sudah
tidak diragukan. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi dan menjelaskan
akan respon khalayak dengan menggunakan model AISDALSLove® terhadap
konten blind review yang dibuat oleh Tasya Farasya terhadap merek parfum lokal
Mykonos. Respon khalayak nantinya akan ditinjau dengan model komunikasi
pemasaran AISDALSLove® (Attention, Interest, Search, Desire, Action, Like,
Share, dan Love). Teori ini nantinya akan membantu merumuskan satupersatu
tahapan yang dilewati oleh khalayak dan akan dianalisis secara mendalam
bagaimana respon khalayak terhadap konten blind review parfum Mykonos oleh
Tasya Farasya. Metode penelitian yang digunakan adalah fenomenografi dengan
pendekatan kualitatif. Hasil penelitian menunjukan bahwa adanya variasi respon
berbeda yang diterima oleh khalayak ketika menonton konten blind review mulai
dari tahapan awal hingga hubungan jangka panjang yang terbentuk. Penelitian ini
memberikan wawasan mengenai bagaimana respon khalayak dapat diteliti dan

dianalisis dengan model komunikasi pemasaran AISDALSLove®.

Kata Kunci: AISDALSLove®, Konten Review, Influencer,
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RESPON KHALAYAK TERKAIT KONTEN BLIND REVIEW PARFUM
MYKONOS OLEH BEAUTY INFLUENCER
(Studi AISDALSLove® terhadap Pengikut Akun YouTube Tasya Farasya)

Ratu Daffi Syahrani

ABSTRACT

Tasya Farasya is one of the beauty influencer who has large followers on her
YouTube channel. Her presence in the beauty industry is undeniable. This Study
aims to identify and explain audience responses using AISDALSLove® model
toward the blind review content created by Tasya Farasya regarding the local
parfum brand Mykonos. Audience responses will be reviewd through the marketing
communications model AISDALSLove® (Attention, Interest, Search, Desire, Action,
Like, Share, and Love). This theory will assist in formulating each stage experiencer
by the audience and will analyze in depth how the audience responds to the blind
review content of Mykonos perfume by Tasya Farasya. The research methode used
is phenomenography with qualitative approach. The result indicate that there are
variations in responses received by the audience when watching the blind review
content, ranging from the initial stage to the long-term relationship formed. This
study provides insights into how audience responses can be examined and analyzed

using the AISDALSLove® marketing communication model.

Keywords: AISDALSLove®, Content Review, Influencer.
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