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Strategi Perencanaan Konten Perhelatan Anugerah Musik Indonesia (AMI) 

Awards 2024 

(Studi Kasus Akun Instagram @Amiawards) 

Muamar Safrit Racdhical Marsaoly 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini meneliti tentang AMI Awards yang menggunakan Sosialoka.id selaku 

media partner melakukan berbagai bentuk promosi untuk kesuksesan perhelatan ajang 

AMI Awards 2024. Strategi yang diterapkan sosialoka.id dalam perencanaan konten 

sebagai media promosi memiliki peran yang penting, mengingat skala dari ajang AMI 

Awards yang merupakan penghargaan musik tertinggi di Indonesia, maka strategi 

perencanaan konten harus mencangkup audiens yang luas. Tujuan penelitian ini adalah 

menganalisis Strategi Perencanaan Konten Perhelatan Anugerah Musik Indonesia (Ami) 

Awards 2024. Metode penelitian menggunakan kualitatif dengan pengumpulan data 

menggunakan wawancara oleh pihak AMI Awars dan Sosialoka. Hasil penelitian ini 

adalah secara keseluruhan, strategi perencanaan konten yang diterapkan AMI Awards 

2024 di Instagram telah memiliki perencaannya yang sesuai dengan integritas tujuan, 

pemahaman audiens, kreativitas ide, kualitas produksi, distribusi yang tepat, kolaborasi 

amplifikasi, evaluasi performa, dan upaya peningkatan berkelanjutan. Pendekatan ini 

berkontribusi pada tingginya keterlibatan audiens dan memperkuat citra AMI Awards 

sebagai ajang penghargaan musik bergengsi di Indonesia 

 

Kata Kunci: Komunikasi Multimedia, Perencanaan Konten Media Sosial 

 

  



 Universitas Bakrie 

vii 
 

Content Planning Strategy for the Anugerah Musik Indonesia (AMI) Awards 2024 

(Case Study on the Instagram Account @amiawards) 

 

Muamar Safrit Racdhical Marsaoly 

 

ABSTRACT 

This research examines the AMI Awards, which collaborated with Sosialoka.id as a 

media partner to carry out various forms of promotion for the success of the 2024 AMI 

Awards event. The strategies implemented by Sosialoka.id in content planning as a 

promotional medium play an important role, considering the scale of the AMI Awards as 

the highest music award in Indonesia. Therefore, the content planning strategy must 

encompass a wide audience. The purpose of this research is to analyze the Content 

Planning Strategy for the Indonesian Music Awards (AMI Awards) 2024. The research 

method used is qualitative, with data collected through interviews with representatives 

from AMI Awards and Sosialoka. The results of this study show that, overall, the content 

planning strategy applied by the AMI Awards 2024 on Instagram has been aligned with 

the integrity of its objectives, audience understanding, idea creativity, production quality, 

appropriate distribution, amplification collaboration, performance evaluation, and 

continuous improvement efforts. This approach has contributed to high audience 

engagement and strengthened the image of the AMI Awards as a prestigious music award 

event in Indonesia. 
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