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ANALISIS EFEKTIVITAS IKLAN AJINOMOTO DALAM
KAMPANYE KEMASAN RAMAH LINGKUNGAN DI YOUTUBE

Audy Ananda Putri

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis efektivitas iklan Ajinomoto dalam kampanye
kemasan ramah lingkungan di YouTube dengan menggunakan model AIDA (Attention, Interest,
Desire, Action). Latar belakang penelitian didasari oleh meningkatnya kesadaran konsumen
terhadap isu keberlanjutan serta tantangan perusahaan dalam menyampaikan pesan iklan digital
secara tepat sasaran. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan teknik survei
melalui kuesioner yang disebarkan kepada 158 responden pengguna aktif YouTube di Jakarta
yang mengenal produk Ajinomoto. Data dianalisis menggunakan uji validitas, reliabilitas,

analisis regresi linier berganda, dan uji hipotesis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel Desire dan Action berpengaruh
signifikan terhadap efektivitas iklan, sedangkan variabel Attention dan Interest tidak
berpengaruh signifikan. Namun secara simultan, keempat variabel AIDA berpengaruh positif
terhadap efektivitas iklan dengan nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,514. Hal ini berarti
51,4% efektivitas iklan dipengaruhi oleh variabel AIDA, sementara sisanya dipengaruhi faktor
lain di luar penelitian, seperti citra merek, kualitas produk, harga, dan strategi distribusi.
Temuan deskriptif juga menunjukkan bahwa mayoritas responden adalah perempuan usia
produktif dengan daya beli menengah ke atas dan intensitas tinggi dalam menggunakan

YouTube, sehingga kampanye iklan Ajinomoto dinilai tepat sasaran.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah iklan Ajinomoto di YouTube cukup efektif dalam
menyampaikan pesan ramah lingkungan, terutama melalui kemampuan membangkitkan
keinginan dan mendorong tindakan konsumen. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan
bagi perusahaan dalam merancang strategi komunikasi pemasaran yang lebih inovatif, relevan

secara emosional, serta berorientasi pada keberlanjutan.

Kata Kunci: Efektivitas Iklan, YouTube, Green Marketing, Kemasan Ramah Lingkungan,
Model AIDA
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ANALISIS EFEKTIVITAS IKLAN AJINOMOTO DALAM
KAMPANYE KEMASAN RAMAH LINGKUNGAN DI
YOUTUBE

Audy Ananda Putri

ABSTRACT

This study aims to analyze the effectiveness of Ajinomoto’s YouTube advertisement campaign
on eco-friendly packaging using the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action). The
research is motivated by the increasing consumer awareness of sustainability issues and the
challenges companies face in delivering effective digital advertising messages. A quantitative
research method was applied by distributing questionnaires to 158 active YouTube users in
Jakarta who are familiar with Ajinomoto products. Data were analyzed using validity and
reliability tests, multiple linear regression, and hypothesis testing.

The results show that partially, the Desire and Action variables significantly influence
advertising effectiveness, while Attention and Interest have no significant effect. However,
simultaneously, all four AIDA variables positively affect advertising effectiveness, with a
coefficient of determination (R?) of 0.514. This indicates that 51.4% of advertising effectiveness
is explained by the AIDA variables, while the remaining 48.6% is influenced by other factors
such as brand image, product quality, pricing, and distribution strategies. Descriptive findings
also reveal that the majority of respondents are female, in their productive age, with medium to
high purchasing power, and high intensity of YouTube usage—making the Ajinomoto campaign
well-targeted.

In conclusion, Ajinomoto’s YouTube advertisement is considered effective in conveying eco-
friendly packaging messages, particularly in creating consumer desire and encouraging action.
This study is expected to serve as valuable input for companies in designing marketing
communication strategies that are more innovative, emotionally relevant, and sustainability-
oriented.

Keywords: Advertising Effectiveness, YouTube, Green Marketing, Eco-Friendly Packaging,
AIDA Model
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