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ABSTRAK 

 

Abstrak — Penelitian ini menyimpulkan bahwa penerapan Design Thinking efektif 

dalam menghubungkan wawasan pelanggan dengan identitas budaya lokal untuk 

menciptakan produk dan strategi bisnis yang relevan. Identitas budaya Bekasi dapat 

dipadukan ke dalam lini busana melalui pendekatan desain yang modern dan 

minimalis, sehingga menarik bagi pasar yang lebih luas. Pemanfaatan e-commerce 

menjadi kunci dalam menjual produk secara efektif dengan strategi yang 

berorientasi pada kenyamanan dan kepercayaan konsumen. Penelitian ini 

memberikan inspirasi bagi pengusaha rintisan yang ingin menggabungkan identitas 

budaya ke dalam produk mode di era digital. 

Kata kunci:  Design Thinking; Bekasi; Local Fashion. 

 

Abstract — This research concludes that the application of Design Thinking is 

effective in connecting customer insights with local cultural identity to create 

relevant products and business strategies. The cultural identity of Bekasi can be 

integrated into a clothing line through a modern and minimalist design approach, 

making it attractive to a broader market. The utilization of e-commerce is key to 

effectively selling products with a strategy oriented towards consumer comfort and 

trust. This research provides inspiration for startups looking to combine cultural 

identity into fashion products in the digital era. 

Keywords: Design Thinking; Bekasi; Local Fashion. 
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