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“Rencana Bisnis dan Inovasi Produk Parfum Lokal VANCYSCENT: Choose A Perfume Scent 

According To Your Character” 

 

Alna Pangesti 

 

 

ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menyusun rencana bisnis yang mampu menjelaskan strategi bisnis 

dalam rangka mencapai hasil yang maksimal. Metode penelitian yang digunakan adalah 

feasibility study atau analisis kelayakan usaha, dengan objek penelitian berupa perencanaan 

bisnis parfum lokal. Hasil penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan proyeksi keuangan selama 

tiga tahun, usaha parfum VancyScent memiliki tingkat kelayakan yang tinggi dengan rata-rata 

pertumbuhan produksi sebesar 75% per tahun. Selain itu, VancyScent menghadirkan inovasi 

melalui aroma unik yang disesuaikan dengan karakter pengguna, serta strategi pemasaran yang 

dirancang untuk meningkatkan kesadaran merek dan memperluas jangkauan pasar. Kesimpulan 

dari penelitian ini adalah pendirian usaha VancyScent memiliki potensi besar untuk berkembang 

dan berhasil bersaing di industri parfum lokal. Keunggulan kompetitif yang dimiliki, meliputi 

inovasi produk, proses produksi yang terkelola baik, strategi promosi efektif, serta harga yang 

kompetitif, menjadikan VancyScent berpeluang menjadi salah satu pemain utama di pasar 

parfum. 

 

*Kata kunci*: rencana bisnis, analisis kelayakan usaha, parfum lokal, inovasi produk, strategi 

pemasaran. 
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“Business Plan and Product Innovation of Local Perfume VANCYSCENT: Choose A Perfume 

Scent According to Your Character” 

 

Alna Pangesti 

 

 

ABSTRACT 

 

 

This study aims to develop a business plan that outlines strategies to achieve optimal business 

results. The research method employed is a feasibility study, focusing on the business planning 

of a local perfume brand. The findings indicate that, based on a three-year financial projection, 

VancyScent demonstrates high feasibility with an average production growth of 75% per year. 

Furthermore, VancyScent introduces innovation by offering unique scents tailored to individual 

character, supported by strong marketing strategies designed to increase brand awareness and 

expand market reach. In conclusion, the establishment of VancyScent presents significant 

potential for success in the local perfume industry. Its competitive advantages such as product 

innovation, well-managed production processes, effective promotional campaigns, and 

competitive pricing position VancyScent to become a key player in the market. 

 

Keywords: business plan, feasibility study, local perfume, product innovation, marketing 

strategy 
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