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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana strategi konten marketing pada 

akun Instagram @bacchusindonesia dalam membangun Brand Awareness. Metode 

yang digunakan dalam melaksanakan penelitian ini yaitu dengan menggunakan 

penelitian kualitatif yang bersifat deskriptif. Hasil dari penelitian ini diperoleh dengan 

menggunakan metode studi kasus mendalam dengan teknik wawancara data sebagai 

primer. Sumber data primer dalam penelitian ini adalah hasil dari wawancara dengan 

pihak Social Media Marketing @bacchusindonesia, followers dari @bacchusindonesia 

dan Triangulator. Hasil dari penelitian ini adalah konten yang dimiliki oleh 

@bacchusindonesia sudah memenuhi kelima dimensi yang dikemukakan oleh Douglass 

Karr dan dari semua elemen dimensi Brand Awareness terhadap konten dari Instagram 

@bacchusindonesia sudah memenuhi faktor dalam membentuk elemen Brand 

Awareness.  

Kata Kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Konten Marketing, Instagram 

@bacchusindonesia, Brand Awareness 
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ABSTRAK 

 This study aims to analyze how the content marketing strategy on @bacchusindonesia 

Instagram content building a Brand Awareness. This study uses a method in carrying 

out this research is descriptive qualitative research. The results of this study were 

obtained using an in-depth case study method with data interview techniques as the 

primary. The primary data sources in this study came from interviews with  Social 

Media Marketing of @bacchusindonesia and followers of @bacchusindonesia. It was 

found from the results of the research that the content owned by @bacchusindonesia 

had fulfilled the five dimensions proposed by Douglass Kar and from all elements of the 

Brand Awareness dimensions the content from Instagram @tahilalats had fulfilled the 

factors in forming elements of Brand Awareness.  

Keyword: Marketing Communication Strategy, Content Marketing, Instagram 

@bacchusindonesia, Brand Awareness 
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