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ABSTRAK 
 

Kajian mengenai bagaimana realitas ketegangan geopolitik mendorong strategi branding 

sebagai bagian dari diplomasi publik masih terbatas. Penelitian ini menganalisis studi 

kasus Natuna, kawasan perbatasan yang Laut Natuna Utaranya menjadi pusat sengketa 

klaim kedaulatan antara Indonesia dan China. Dalam konteks ini, Natuna, yang berstatus 

Geopark Nasional dan akan mengajukan diri sebagai UNESCO Global Geopark (UGGp). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi geobranding untuk memperkuat 

positioning Natuna sebagai UGGp dan memahami relevansinya sebagai strategi 

diplomasi publik. Penelitian ini mengintegrasikan kerangka teori strategi branding 

Morgan & Pritchard dengan dimensi diplomasi publik Nye. Metode yang digunakan 

adalah kualitatif dengan sumber data primer dari wawancara mendalam dengan pengelola 

dan asesor Geopark Natuna dan data sekunder dari 13 pemberitaan online terpilih 

(Tempo.co, RRI.co.id, KepriToday.com) serta media resmi. Data dianalisis 

menggunakan perangkat lunak NVivo 12 untuk pengorganisasian, triangulasi, dan 

visualisasi data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Strategi geobranding 

dikembangkan melalui empat tahapan (identifikasi, peluncuran, implementasi, dan 

pemantauan) dengan konteks geopolitik sebagai pendorong utama, sehingga 

memposisikan Natuna sebagai geopark perbatasan yang memanfaatkan trilogi warisan 

(geodiversity, biodiversity, dan cultural diversity). Tahap pemantauan menekankan 

evaluasi internal yang menghasilkan penundaan strategis karena alasan kesiapan dalam 

pengajuan ke UNESCO hingga memantapkan diri pada tahun 2026. (2) Pendekatan 

geobranding relevan sebagai instrumen diplomasi publik, yang diwujudkan melalui tiga 

dimensinya: membangun narasi kedaulatan (manajemen informasi), menyelaraskan 

dengan agenda global (komunikasi strategis), dan membangun jejaring geopark 

(pembangunan hubungan). Implikasi penelitian mengungkap bahwa geobranding 

Geopark Natuna menjembatani kepentingan strategis nasional (penegasan kedaulatan) 

dengan upaya memperoleh legitimasi internasional melalui UGGp. Status UGGp tidak 

hanya simbolis, tetapi menjadi instrumen soft power yang konstruktif dan berkelanjutan 

untuk menegaskan kedaulatan di wilayah perbatasan. 

 

Kata Kunci: Geobranding, Diplomasi Publik, Geopark Natuna, UNESCO Global 

Geopark (UGGp), Geopolitik. 
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ABSTRACT 

 

Research on how geopolitical tensions drive branding strategies as part of public 

diplomacy remains limited. This study analyzes the case of Natuna, a border region where 

the North Natuna Sea is the center of a sovereignty dispute between Indonesia and China. 

In this context, Natuna has the status of a National Geopark and will apply to become a 

UNESCO Global Geopark (UGGp). This study aims to identify geobranding strategies to 

strengthen Natuna's positioning as a UGGp and understand its relevance as a public 

diplomacy strategy. This study integrates Morgan & Pritchard's branding strategy 

theoretical framework with Nye's dimensions of public diplomacy. The research method 

used qualitative, with primary data sources from in-depth interviews with Natuna 

Geopark officials and assessors and secondary data from 13 selected online news sources 

(Tempo.co, RRI.co.id, KepriToday.com) and official media. Data were analyzed using 

NVivo 12 software for data organization, triangulation, and visualization. The results of 

the study show that: (1) The geobranding strategy was developed through four stages 

(identification, launch, implementation, and monitoring) with the geopolitical context as 

the main driver, positioning Natuna as a border geopark that utilizes the trilogy of heritage 

(geodiversity, biodiversity, and cultural diversity). The monitoring stage emphasized 

internal evaluation, which resulted in strategic delays due to readiness issues in the 

submission to UNESCO, with a target date of 2026. (2) The geobranding approach is 

relevant as an instrument of public diplomacy, which is realized through its three 

dimensions: building a narrative of sovereignty (information management), aligning with 

the global agenda (strategic communication), and building geopark networks 

(relationship building). The implications of the study reveal that the geobranding of 

Natuna Geopark bridges national strategic interests (affirmation of sovereignty) with 

efforts to gain international legitimacy through UGGp. UGGp status is not only symbolic, 

but also a constructive and sustainable soft power instrument to assert sovereignty in 

border areas. 

 

Keywords: Geobranding, Public Diplomacy, Natuna Geopark, UNESCO Global 

Geopark (UGGp), Geopolitics. 
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