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RESEPSI KHALAYAK TERHADAP SENSUALITAS PEREMPUAN 

DALAM KONTEN TIKTOK GOOD PONSEL 

(Tubuh Sebagai Alat Promosi Pemasaran) 

Adhia Tyas Ayu Putri 

ABSTRAK 

Penelitian ini membahas “Resepsi Khalayak Terhadap Sensualitas Perempuan 

Dalam Konten TikTok Good Ponsel (Tubuh Sebagai Alat Promosi Pemasaran)”. 

Representasi sensualitas perempuan dalam konten TikTok dari akun Good Ponsel 

memunculkan kekhawatiran yang signifikan di kalangan peneliti, aktivis, dan 

masyarakat umum. Saat ini, platform media sosial seperti TikTok telah menjadi 

pusat perhatian sebagai media yang berpengaruh dalam membentuk persepsi, 

norma, dan nilai-nilai sosial, terutama terkait dengan isu- isu gender dan 

sensualitas. Tujuan penelitian ini untuk mendapatkan pemahaman yang lebih 

mendalam tentang pemaknaan khalayak terhadap konten sensual perempuan 

dalam platform TikTok Good Ponsel. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif menggunakan teori Stuart Hall. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

audiens memaknai pesan dari konton Tiktok Good Ponsel dalam tiga pemaknaan: 

posisi dominan- hegemonik, posisi negosiasi, dan posisi oposisi. Pada posisi 

dominan, audiens menerima pesan konten Tiktok Good Ponsel tanpa modifikasi, 

sementara pada posisi negosiasi dan oposisi, audiens melakukan penafsiran yang 

lebih kritis dan selektif dari pesan yang disampaikan. 

 

Kata kunci : Konten Tiktok Good Ponsel, Resepsi Khalayak, Stuart Hall, 
Dominan, Negosiasi dan Oposisi. 
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AUDIENCE RECEPTION TOWARDS WOMEN'S SENSUALITY 

IN TIKTOK GOOD MOBILE CONTENT 

Adhia Tyas Ayu Putri 

ABSTRACT 

This study examines "Audience Reception of Female Sensuality in Good Ponsel 

TikTok Content." The representation of female sensuality in Good Ponsel TikTok 

content has raised significant concerns among researchers, activists, and the 

general public. Currently, social media platforms like TikTok have become the 

center of attention as influential media in shaping social perceptions, norms, and 

values, particularly related to issues of gender and sexuality. The purpose of this 

study is to gain a deeper understanding of audience interpretations of female 

sensual content on the Good Ponsel TikTok platform. This study used qualitative 

methods, utilizing Stuart Hall's theory. The results show that audiences interpret 

messages from Good Ponsel TikTok viewers in three ways: dominant-hegemonic, 

negotiating, and oppositional. In the dominant position, audiences accept the 

messages of Good Ponsel TikTok content without modification, while in the 

negotiating and oppositional positions, audiences interpret the messages more 

critically and selectively. 

 

Keywords : Good Mobile TikTok Content, Audience Reception, Stuart Hall, 

Dominance, Negotiation and Opposition. 
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