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Glosarium

TCC (Thai Chamber of :

Commerce)

TAT (Tourism Authority
of Thailand)

SHA (Safety and Health

Administration)

RT-PCR (Reverse
transcription polymerase

chain reaction)

ASQ (Alternative State

Quarantine)

PDB (Produk Domestik
Bruto)

Kamar Dagang Thailand yang berperan sebagai organisasi
perwakilan sektor bisnis dan industri, serta menjadi mitra
pemerintah dalam perumusan kebijakan ekonomi dan
perdagangan nasional.

Lembaga pemerintah Thailand yang bertanggung jawab
dalam perencanaan, promosi, dan pengembangan sektor
pariwisata, baik di tingkat domestik maupun internasional.
Skema sertifikasi kesehatan dan keselamatan yang diterapkan
pemerintah Thailand untuk memastikan standar kebersihan,
keamanan, dan protokol kesehatan pada fasilitas pariwisata
selama dan pascapandemi COVID-19.

Metode pemeriksaan laboratorium untuk mendeteksi virus
COVID-19 melalui identifikasi materi genetik virus, yang
digunakan sebagai standar utama dalam pengujian kesehatan
internasional.

Kebijakan karantina resmi pemerintah Thailand yang
mewajibkan pendatang internasional menjalani isolasi di
fasilitas akomodasi yang telah ditunjuk dan diawasi negara.
Indikator ekonomi yang mengukur total nilai barang dan jasa
yang dihasilkan suatu negara dalam periode tertentu, dan
digunakan untuk menilai tingkat pertumbuhan serta kondisi

perekonomian nasional.
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