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PENERAPAN ALGORITMA DECISION TREE PADA BUSINESS
INTELLIGENCE UNTUK MENGENALI POLA KONTEN
BERITA DIGITAL
(STUDI KASUS: TVONENEWSCOM)

Sekar Salsabila Putri

ABSTRAK
Perkembangan platform berita digital menuntut strategi optimasi konten yang agresif untuk
mempertahankan keterlibatan audiens. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pola
keterlibatan audiens (Engagement rate) pada kanal YouTube tvOnenewscom dan
membangun instrumen simulasi prediksi menggunakan algoritma Decision Tree. Dataset
yang digunakan mencakup periode Juli hingga September 2025 dengan total 6.387 entri data.
Hasil pemodelan menunjukkan tingkat akurasi global sebesar 69,25%. Variabel Click-
Through Rate (CTR) ditemukan sebagai faktor determinan paling dominan dengan ambang
batas optimasi > 6,31%, diikuti oleh variabel durasi video di bawah 1139 detik serta
pengaruh Hari Unggah (Upload Day). Implementasi model ke dalam dashboard Business
Intelligence (Power BI) dilakukan melalui integrasi rumus DAX dengan metode Threshold
Tuning untuk memitigasi bias Class Imbalance. Sistem simulasi interaktif yang dihasilkan
memungkinkan tim redaksi untuk melakukan proyeksi tingkat keterlibatan secara proaktif

dan menentukan target optimasi yang agresif sebelum konten diproduksi.

Kata Kunci: Berita Digital, Decision Tree, Engagement Rate, Business Intelligence, Simulasi

Optimasi.
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APPLICATION OF DECISION TREE ALGORITHM IN BUSINESS
INTELLIGENCE TO IDENTIFY DIGITAL NEWS CONTENT PATTERNS
(CASE STUDY: TVONENEWSCOM)

Sekar Salsabila Putri

ABSTRACT
The rapid growth of digital news platforms demands aggressive content optimization
strategies to maintain audience Engagement. This research aims to identify audience
Engagement patterns on the tvOnenewscom YouTube channel and build a predictive
simulation instrument using the Decision Tree algorithm. The dataset covers the period from
July to September 2025, with a total of 6,387 data entries. The modeling results show a
global accuracy rate of 69.25%. The Click-Through Rate (CTR) variable was found to be
the most dominant determinant with an optimization threshold of > 6.31%, folLowed by
video duration under 1139 seconds and the influence of the Upload Day. The model
implementation into a Business Intelligence dashboard (Power Bl) was achieved through
DAX formula integration using the Threshold Tuning method to mitigate Class Imbalance
bias. The resulting interactive simulation system enables editorial teams to proactively
project Engagement levels and determine aggressive optimization targets before content

production.

Keywords: Digital News, Decision Tree, Engagement Rate, Business Intelligence,

Optimization Simulation.
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