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MAKNA EMOTIONAL BRANDING DALAM LAGU
‘SELALU ADA DI NADIMU’ PADA FILM ANIMASI JUMBO 2025
(ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES)

Rio Aquila Jatra

ABSTRAK

Film animasi JUMBO tidak hanya membangun narasi melalui visual, tetapi juga
melalui lagu tema “Selalu Ada di Nadimu” sebagai elemen emosional yang menyatu
dengan alur cerita. Lagu ini berperan sebagai medium emotional branding yang
memperkuat kedekatan emosional penonton sekaligus menegaskan pesan film.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana makna emotional branding
dalam lagu tersebut membentuk kedekatan emosional audiens dan memperkuat pesan
cerita dalam film. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
analisis semiotika Roland Barthes yang menelaah tiga lapisan makna, yaitu denotasi,
konotasi, dan mitos. Data diperoleh melalui analisis lirik dan unsur musikal, serta
diperkuat melalui triangulasi sumber dengan akademisi kajian media. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa pada tingkat denotatif lagu menyampaikan pesan kehadiran dan
dukungan secara literal; pada tingkat konotatif, lirik dan musik membangun rasa aman,
kehangatan, dan kedekatan emosional; sedangkan pada tingkat mitos, lagu
merepresentasikan nilai kasih sayang sebagai kebenaran emosional yang diterima
secara kolektif. Temuan ini menegaskan bahwa lagu berperan signifikan dalam
membentuk emotional branding dan memperkuat ikatan emosional penonton terhadap
film JUMBO.

Kata kunci: emotional branding, film animasi, JUMBO, lagu film, semiotika Roland
Barthes
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THE MEANING OF EMOTIONAL BRANDING IN THE SONG ‘SELALU ADA
DI NADIMU’ IN THE 2025 ANIMATED FILM JUMBO: A ROLAND BARTHES
SEMIOTIC ANALYSIS

Rio Aquila Jatra

ABSTRACT

The animated film JUMBO develops its narrative not only through visual storytelling
but also through its theme song, “Selalu Ada di Nadimu,” which functions as an
integral emotional element within the film. This study examines how the song
constructs emotional branding and strengthens the audience’s emotional connection
to the film. Using a qualitative approach, the research applies Roland Barthes’
semiotic framework, analyzing three levels of meaning: denotation, connotation, and
myth. The findings reveal that at the denotative level, the song conveys messages of
presence and support; at the connotative level, the lyrics and melody create feelings of
warmth, security, and emotional closeness; and at the mythological level, it represents
parental love as a collectively accepted emotional truth. These results demonstrate that
the song significantly contributes to shaping emotional branding and reinforcing the
audience’s emotional attachment to JUMBO.

Keywords: animated film, emotional branding, film soundtrack, JUMBO, Roland
Barthes’ semiotics
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