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Analisis Resepsi Pemaknaan Publik Atas Konten Instagram Danantara: 
‘Peluncuran Daya Anagata Nusantara’ 

 
(Dawnaya Alicia Angel) 

 
 

ABSTRAK 

 

Kemunculan Danantara Indonesia sebagai sovereign wealth fund (SWF) yang 
dibentuk pada tahun 2025 menandai fase awal pembentukan legitimasi lembaga 
negara baru di ruang publik digital. Peluncuran lembaga ini dilakukan melalui 
konten Instagram berjudul “Peluncuran Daya Anagata Nusantara”, yang memuat 
representasi simbolik negara, narasi pembangunan jangka panjang, serta visual 
kenegaraan. Dalam konteks komunikasi publik digital yang partisipatif, pesan 
institusional tidak lagi diterima secara otomatis, melainkan dinegosiasikan oleh 
audiens. Permasalahan penelitian ini adalah bagaimana publik memaknai konten 
peluncuran tersebut dalam perspektif model Encoding–Decoding Stuart Hall. 
Penelitian ini bertujuan untuk memahami posisi resepsi audiens terhadap 
komunikasi publik Danantara serta menganalisis bagaimana pesan yang dikodekan 
secara simbolik diterjemahkan melalui proses decoding di media sosial. Penelitian 
menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis resepsi audiens. Data 
dikumpulkan melalui Focus Group Discussion (FGD) terhadap delapan informan 
dengan latar belakang profesional yang beragam, serta diperkuat melalui 
triangulasi dengan praktisi media dan kajian literatur terkait. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa tidak ditemukan pemaknaan dominant-hegemonic secara 
murni. Sebaliknya, resepsi audiens didominasi oleh posisi negotiated dan 
oppositional, yang dipengaruhi oleh literasi kebijakan, pengalaman sosial, serta 
paparan diskursus publik sebelumnya. Instagram sebagai medium partisipatif turut 
memperkuat dinamika negosiasi dan resistensi makna. Penelitian ini 
menyimpulkan bahwa komunikasi publik lembaga negara di media sosial 
beroperasi sebagai arena negosiasi legitimasi, bukan sebagai proses transmisi pesan 
satu arah yang menghasilkan konsensus hegemonik. 
 
Kata Kunci: Analisis Resepsi, Danantara Indonesia, Encoding–Decoding, 
Komunikasi Publik, Media Sosial, Instagram.  
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Public Reception of Danantara’s Instagram Content: An Audience Reception 
Study of the ‘Peluncuran Daya Anagata Nusantara’ Launch” 

 
(Dawnaya Alicia Angel) 

 
 

ABSTRACT 

 

The establishment of Danantara Indonesia as a sovereign wealth fund in 2025 
marks the initial phase of legitimacy formation for a newly founded state institution 
within the digital public sphere. The launch of this institution was communicated 
through an Instagram video titled “Peluncuran Daya Anagata Nusantara,” which 
incorporated symbolic representations of the state, narratives of long-term 
national development, and official state imagery. In the context of participatory 
digital public communication, institutional messages are no longer passively 
received but are actively negotiated by audiences. This study examines how the 
public interprets the launch content through Stuart Hall’s Encoding–Decoding 
model. The research aims to understand audience reception positions toward 
Danantara’s public communication and to analyze how symbolically encoded 
institutional messages are decoded within social media environments. Employing 
a qualitative approach, the study applies audience reception analysis. Data were 
collected through a Focus Group Discussion (FGD) involving eight informants 
from diverse professional backgrounds and were strengthened through 
triangulation with a media practitioner and relevant empirical literature. The 
findings indicate the absence of a purely dominant-hegemonic reading. Instead, 
audience interpretations were predominantly negotiated and oppositional, shaped 
by policy literacy, social experiences, and prior exposure to public discourse 
surrounding Danantara. Instagram, as a participatory medium, further intensified 
the dynamics of meaning negotiation and resistance. This study concludes that 
public communication of state institutions on social media operates as a site of 
legitimacy negotiation rather than as a one-directional transmission of messages 
producing hegemonic consensus. 
 
Keywords: Audience Reception, Danantara Indonesia, Encoding–Decoding, 
Public Communication, Social Media, Instagram. 
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