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ABSTRAK

Transformasi platform media sosial TikTok menjadi arena strategis dalam kontestasi
politik modern melatarbelakangi kajian komparatif ini. Fokus utama dititikberatkan pada
perbandingan efektivitas kampanye digital Prabowo Subianto pada Pemilu Indonesia 2024
dan Ferdinand "Bongbong" Marcos Jr. pada Pemilu Filipina 2022. Pergeseran corak
kampanye yang mengarah pada algoritma memunculkan urgensi untuk membedah
bagaimana algoritma mampu membentuk preferensi pemilih muda. Melalui pendekatan
kuantitatif deskriptif komparatif yang disinergikan dengan kerangka teori Konstruktivisme,
Framing, dan Uses and Gratifications Theory (UGT), serta Voting Behavior. Pengumpulan
data primer dilakukan menggunakan teknik ekstraksi otomatis (web scraping) terhadap 498
sampel video organik dengan metode stratified random sampling. Hasil analisis statistik
menyingkap dua tipologi mobilisasi massa yang bertolak belakang, di mana ekosistem
digital Marcos Jr. menghasilkan tingkat keterlibatan (Engagement Rate) yang lebih tinggi
sebesar 9,49% dengan variabilitas interaksi yang relatif stabil (Standar Deviasi 111.943).
Pola tersebut mengindikasikan terbangunnya "Komunitas Solid" melalui strategi
Rehistorisasi yang mengeksploitasi sentimen nostalgia. D1 sisi lain, ekosistem Prabowo
mencatatkan tingkat jangkauan audiens yang melampaui jauh kompetitornya dengan rata-
rata (Mean) mencapai 165.707 interaksi, meskipun diiringi oleh fluktuasi yang ekstrem
dengan angka Standar Deviasi 516.632. Lonjakan masif ini menjadi bukti empiris bahwa
strategi Depolitisasi Citra lewat narasi populis "Gemoy" sangat sukses memanfaatkan
algoritma hiburan untuk melahirkan "Kerumunan Cair". Sebagai konklusi akhir, terbukti
bahwa dalam kerangka sistem popular vote, tingginya kuantitas eksposur jangkauan audiens
memegang peranan yang jauh lebih krusial untuk mengamankan kemenangan elektoral jika
dikomparasikan dengan kedalaman loyalitas ideologis yang hanya berputar di dalam echo

chamber.

Kata Kunci: Komunikasi Politik, Media Sosial TikTok, Perbandingan Pemilu,
Konstruktivisme Digital, Engagement Rate, Algoritma TikTok.
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ABSTRACT

The transformation of the TikTok platform into a strategic arena for modern political
contestation serves as the foundation of this comparative study. The primary focus is directed
toward comparing the digital campaign effectiveness of Prabowo Subianto in the 2024
Indonesian Election and Ferdinand "Bongbong" Marcos Jr. in the 2022 Philippine Election.
The shift in campaign characteristics toward Algorithmic Governmentality raises a critical
urgency to dissect how algorithms actively shape the political preferences of young voters.
Utilizing a quantitative descriptive-comparative approach synergized with the theoretical
frameworks of Constructivism, Framing, Uses and Gratifications Theory (UGT), and Voting
Behavior. primary data was gathered via automated extraction (web scraping) of 498 organic
video samples using a stratified random sampling method. Statistical analysis uncovers two
diametrically opposed mass mobilization typologies, wherein Marcos Jr.'s digital ecosystem
yielded a higher Engagement Rate of 9.49% with relatively stable interaction variability
(Standard Deviation of 111,943). Such a pattern indicates the establishment of a "Solid
Community" through a Re-historization strategy that capitalized heavily on nostalgic
sentiments. On the other hand, Prabowo's ecosystem recorded an audience reach that vastly
outperformed its competitor, boasting a Mean of 165,707 interactions, albeit accompanied
by extreme fluctuations marked by a Standard Deviation of 516,632. This massive surge
provides empirical evidence that the Image Depoliticization strategy, channeled through the
populist "Gemoy" narrative, highly succeeded in exploiting the entertainment algorithm to
generate a "Fluid Crowd". As a final conclusion, it is evident that within a popular vote
system, the sheer quantity of exposure and broad audience reach plays a significantly more
crucial role in securing electoral victory compared to the depth of ideological loyalty

confined within an echo chamber.

Keywords: Political Communication, TikTok, Electoral Comparison, Digital

Constructivism, Engagement Rate, Social Media Algorithm.
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