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Analisis Strategi Personal Branding Bhikkhu Santacitto Melalui YouTube
Buddha Dhamma Indonesia dalam Membentuk Minat Umat Buddha
Terhadap Nilai-Nilai Buddhis

Nopan Damma Pala

ABSTRAK

Perkembangan media digital telah membuka ruang baru bagi pembabaran
ajaran Buddha melalui platform YouTube. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis strategi personal branding Bhikkhu Santacitto melalui kanal YouTube
Buddha Dhamma Indonesia serta dampaknya terhadap minat umat Buddha
terhadap nilai-nilai Buddhis. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif
kualitatif. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam, observasi
konten, dan dokumentasi. Data selanjutnya dianalisis menggunakan analisis
tematik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi personal branding Bhikkhu
Santacitto terbentuk melalui pembabaran Dhamma yang berfokus pada dasar ajaran
Buddha yang bersumber dari Tipitaka dan aplikatif dalam kehidupan sehari-hari.
Kepemimpinan spiritual yang bertanggung jawab, kesederhanaan gaya komunikasi,
konsistensi rujukan ajaran, keteladanan hidup sebagai bhikkhu, serta keteguhan
dalam pembabaran Dhamma menjadi fondasi utama dalam membangun personal
branding. Strategi tersebut berdampak pada meningkatnya minat umat yang
tercermin dari ketertarikan terhadap konten, keterlibatan aktif, serta peningkatan
pemahaman dan kesadaran terhadap nilai-nilai Buddhis dalam kehidupan sehari-

hari.

Kata kunci: Personal branding, Bhikkhu Santacitto, YouTube, minat umat Buddha
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