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Analisis Brand Image Dalam Industri Modifikasi Mobil 

 (Studi Pada  Liberty Walk Body Kit Manufacturer)  

 

Ighasta Ahmad Iqbal 

 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana brand image Liberty Walk 

(LBWK) terbentuk dalam industri modifikasi mobil di Indonesia melalui dua 

dimensi utama, yaitu brand performance dan brand imagery. Dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif dan wawancara mendalam terhadap dua car enthusiast 

berpengalaman serta satu triangulator, penelitian ini menemukan bahwa Liberty 

Walk dipandang sebagai brand dengan kualitas desain dan pengerjaan premium, 

sekaligus memiliki makna simbolik sebagai representasi keberanian, diferensiasi, 

dan status dalam komunitas otomotif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

kekuatan citra Liberty Walk tidak hanya berasal dari aspek teknis produknya, tetapi 

juga dari nilai identitas dan afiliasi sosial yang berkembang dalam budaya 

konsumen modifikasi otomotif. 

 

Kata kunci: Brand Image, Brand Performance, Brand Imagery, Liberty Walk, 

Budaya Konsumen, Modifikasi Mobil. 
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Analisis Brand Image Dalam Industri Modifikasi Mobil 

 (Studi Pada  Liberty Walk Body Kit Manufacturer)  

 

Ighasta Ahmad Iqbal 

 

 

ABSTRACT 

This study aims to analyze how the brand image of Liberty Walk (LBWK) is formed 

within the car modification industry in Indonesia through two main dimensions: 

brand performance and brand imagery. Using a qualitative approach and in-depth 

interviews with two experienced car enthusiasts and one triangulator, the findings 

indicate that Liberty Walk is recognized as a brand with premium design quality 

and workmanship, while also carrying symbolic meanings of boldness, 

differentiation, and status within the automotive community. The results show that 

the strength of Liberty Walk’s brand image is derived not only from its technical 

product aspects but also from identity values and social affiliation embedded in 

contemporary automotive consumer culture. 

 

Keyword: Brand Image, Brand Performance, Brand Imagery, Liberty Walk, 

Consumer Culture, Car Modification. 
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