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ABSTRAK

Persaingan industri e-commerce di Indonesia mendorong perusahaan untuk meningkatkan
visibilitas organik pada mesin pencari tanpa bergantung sepenuhnya pada iklan berbayar, yang
dapat diukur melalui Click-Through Rate (CTR) organik. Observasi awal pada PT. XYZ
periode Februari-Agustus 2026 menunjukkan bahwa 10 landing page dengan impresi tinggi
memiliki rata-rata CTR organik yang relatif rendah sebesar 1,69%, yang diduga terkait dengan
belum optimalnya penerapan empat komponen utama on-page SEO, yaitu Meta Title, Heading
HI, Heading H2, dan SEO Text. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh optimasi
konten on-page SEO terhadap CTR organik pada landing page PT. XYZ serta mengukur
besarnya pengaruh tersebut.Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode
regresi linear sederhana, di mana skor komposit on-page SEO ditetapkan sebagai variabel
bebas dan CTR organik dari Google Search Console berfungsi sebagai variabel terikat, dengan
sampel 10 landing page yang dipilih secara purposive sampling. Hasil uji-t menunjukkan nilai
t-hitung sebesar —1,807 dengan p-value sebesar 0,108 (>0,05) dan koefisien regresi negatif (b
= —0,460), yang menunjukkan bahwa optimasi on-page SEO tidak berpengaruh signifikan
terhadap CTR organic.Nilai koefisien determinasi (R?) sebesar 0,289 menunjukkan bahwa
variabel ini hanya menjelaskan 28,9% variasi pada CTR organik, sedangkan 71,1% sisanya
dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar model, seperti posisi Search Engine Results Page
(SERP) dan brand awareness. Disimpulkan bahwa optimasi on-page SEO bukan merupakan
faktor tunggal penentu CTR organik, sehingga perlu diintegrasikan dengan strategi SEO

lainnya secara lebih holistik.

Kata Kunci: Search Engine Optimization (SEO), On-page SEO, Click-Through Rate (CTR),
Landing Page, Google Search Console.
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ABSTRACT

The competition in the Indonesian e-commerce industry drives companies to improve organic
visibility on search engines without relying entirely on paid advertising, which can be measured
through organic Click-Through Rate (CTR).A preliminary observation at PT. XYZ during the
February—August 2026 period revealed that 10 landing pages with high impressions had a
relatively low average organic CTR of 1.69%, which was suspected to be related to the
suboptimal implementation of the four main components of on-page SEO, namely Meta Title,

Heading HI1, Heading H2, and SEO Text.This study aims to analyze the influence of on-page
SEO content optimization on the organic CTR of PT. XYZ's landing pages and to measure the
magnitude of this influence.The study employed a quantitative approach with a simple linear
regression method, where the composite on-page SEO score was set as the independent
variable and the organic CTR from Google Search Console served as the dependent variable,

utilizing a sample of 10 landing pages selected through purposive sampling.The t-test results
showed a t-value of —1.807 with a p-value of 0.108 (>0.05) and a negative regression
coefficient (b = —0.460), indicating that on-page SEO optimization had no significant influence
on organic CTR.The coefficient of determination (R?) of 0.289 indicates that this variable
explains only 28.9% of the variation in organic CTR, while the remaining 71.1% is influenced
by other factors outside the model, such as Search Engine Results Page (SERP) position and
brand awareness.It is concluded that on-page SEO optimization is not the sole determinant of
organic CTR, and therefore needs to be integrated with other SEO strategies in a more holistic

manner.

Keywords: Search Engine Optimization (SEO), On-page SEO, Click-Through Rate (CTR),
Landing Page, Google Search Console.
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