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AFINA RUQAYYAH 

 

 

ABSTRAK 

 

PT Maybank Indonesia, Tbk yang mengadakan program Maybank Bali Marathon 

program ini adalah program lari marathon dengan beberapa katagori lari yang diadakan pada 

Agustus di Gianyar, Bali. Dalam penelitian ini penulis menggunakan konsep special event 

untuk variable x dari ebook Goldblatt dimana terdapat 5 W,1 H yaitu What (x1), where(x2), 

When(x3), Why(x4), Who(x5) dan How (x6) terhadap variabel y Citra Perusahaan dari 

Pertamina pada buku Wahyuni Pudjiastuti. Hipotesis penelitian ini diuji menggunakan analisis 

regresi linier berganda pada 50 responden. Kriteria responden yang dipilih adalah wanita dan 

pria peserta yang mengikuti Maybank Bali Marathon 2017.Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa terdapat pengaruh dimensi What (x1), where(x2), When(x3), Why(x4), Who(x5) dan 

How (x6) terhadap variabel y Citra Perusahaan pada special event Maybank Bali Marathon 

2017, PT Maybank Indonesia. 
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AFINA RUQAYAH 

 

ABSTRACT  

  

PT Maybank Indonesia, Tbk which held the Maybank Bali Marathon program is a marathon 

run program with several running categories held in August in Gianyar, Bali. In this study the 

authors used the special event concept for the x variables of the Goldblatt ebook where there 

are 5 W, 1 H, they are What (x1), where (x2), When (x3), Why (x4), Who (x5) and How (x6)  

towardsvariable y Company image from Pertamina on Wahyuni Pudjiastuti’s book. He 

hypothesis of this study was tested using multiple linear regression analysis on 50 respondents.  

The respondent criteria selected were women and men who participated in Maybank Bali 

Marathon 2017. The results showed that there was influence of dimension What (x1), where 

(x2), When (x3), Why (x4), Who (x5) and How (x6) to variable y Corporate image at  

Maybank Bali Marathon in 2017 special event, PT Maybank Indonesia. 
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