Universitas Bakrie

DAFTAR PUSTAKA

Akbar, T. A., & Nurjanah, S. (2023). The influence of personal branding and social media
marketing on brand image with brand awareness as an intervening variable. Marketing and

Business Strategy, 1(1), 45-55.

Al Fauzan, S., & Parsono, S. (2024). Personal Branding Ridwan Kamil melalui Instagram(@
ridwankamil. Indonesian Journal of Digital Public Relations (IJDPR), 2(2), 93-99.

Alita, D., Putra, A. D., & Darwis, D. (2021). Analysis of classic assumption test and multiple
linear regression coefficient test for employee structural office recommendation. IJCCS

(Indonesian Journal of Computing and Cybernetics Systems), 15(3), 295-306.

Anggraini, F. D. P, Aprianti, A., Setyawati, V. A. V., & Hartanto, A. A. (2022). Pembelajaran
statistika menggunakan software SPSS untuk uji validitas dan reliabilitas. Jurnal

Basicedu, 6(4), 6491-6504.

Chicco, D., Warrens, M. J., & Jurman, G. (2021). The coefficient of determination R-squared
i1s more informative than SMAPE, MAE, MAPE, MSE and RMSE in regression analysis

evaluation. Peerj Computer Science, 7, €623.

Cohen, J. (1992). Statistical power analysis. Current Directions in Psychological Science, 1(3),
98-101.

Efendioglu, I. H., & Durmaz, Y. (2022). The impact of perceptions of social media
advertisements on advertising value, brand awareness and brand associations: Research on

Generation Y Instagram users. ArXiv Preprint ArXiv:2209.13596.

Ekantoro, J., & Fadeli, M. (2024). Pemanfaatan Instagram(@ halal. indonesia dalam
Meningkatkan Brand Awareness Lembaga Sertifikasi Halal. Jurnal Interaksi: Jurnal Ilmu

Komunikasi, 8(1), 151-169.

Engel, J. F., Kollat, D. T., & Blackwell, R. D. (1968). Consumer Behavior. Holt, Rinehart, and
Winston. https://books.google.co.id/books?id=pqPOjwEACAAJ

Fadila, A., Siregar, B., Heryati, E., & Bahriyah, E. N. (2025). Pemanfaatan Personal Branding
Selebram Fian Muh dalam Membangun Brand Awareness Axegear Melalui Media Sosial

Instagram. Global Komunika.: Jurnal Ilmu Sosial Dan llmu Politik, §(2).

75



Universitas Bakrie

Ferina, N., Sri, G., & Putu, L. (2021). Does influencer marketing really improve sustainable

brand awareness and sales? Inovbiz, 9(1), 167-174.

Hasan, G., & Gilbert, K. (2025). Penerapan Integrated Marketing Communication (IMC)
melalui Media Sosial Instagram dalam Meningkatkan Brand Awareness pada UMKM
Fortune Pao di Kota Batam. Jurnal Relevansi: Ekonomi, Manajemen Dan Bisnis, 9(2),

218-236.

Hernawati, R., Panie, M. Y., Neonufa, S., & Tajuddin, A. I. (2025). School Dropout in the
Indonesia-Timor Leste Border: Moderating Role of Social Environment and Learning

Motivation. Lectura: Jurnal Pendidikan, 16(2), 748—762.

Hovland, C. 1., & Weiss, W. (1951). The influence of source credibility on communication

effectiveness. Public Opinion Quarterly, 15(4), 635-650.
IBM. (2026). IBM SPSS Statistics. https://www.ibm.com/products/spss-statistics

Kusuma, V. I., & Paramita, S. (2024). Analisis personal branding dalam meningkatkan brand
awareness di TikTok. Prologia, 8(2), 446-456.

Mardiatmoko, G. (2024). The application of the classical assumption test in multiple linear
regression analysis (a case study of the preparation of the Allometric Equations of Young

Makila). JTAM (Jurnal Teori Dan Aplikasi Matematika), 8(3), 724—739.

Milhinhos, P. R. V. (2015). The impact of content marketing on attitudes and purchase
intentions of online shoppers : the case videos & tutorials and user-generated content.

https://api.semanticscholar.org/CorpusID:167964807

Payakumbuabh. (2026,  March 15). Tentang  Kami. RM  Payakumbuah.
https://payakumbuah.com/

Qommaria Rostanti. (2024, December 5). Arief Muhammad, Terjun ke Dunia Bisnis karena
Kepepet Hingga Jadi Bos RM Payakumbuah. Republika.
https://ameera.republika.co.id/berita/so1088425/arief-muhammad-terjun-ke-dunia-bisnis-

karena-kepepet-hingga-jadi-bos-rm-payakumbuah

Rahayu, W. 1., & Shafina, M. R. (2022). Aplikasi Analisis Kelayakan Sistem Untuk Pengukuran
Usability Dengan Menerapkan Metode Use Questionnaire: Aplikasi Analisis Kelayakan

Sistem Untuk Pengukuran Usability Dengan Menerapkan Metode Use Questionnaire.

Jurnal Teknik Informatika, 14(3), 152—160.

76



Universitas Bakrie

Rebecca, T., Indrayani, 1. 1., & Tjahyana, L. J. (2024). Pengaruh Konten Reels Instagram
Terhadap Brand awareness Harmoni Exchange Mall. Jurnal E-Komunikasi, 12(Vol. 12 No.
1 (2024): VOL 12, NO 1 SEPTEMBER 2024).

Riska Fitria. (2024, July 6). Komplet! 5 Restoran Padang yang Tersohor Ada di Tebet.
DetikFood.  https://food.detik.com/info-kuliner/d-7424754/komplet-5-restoran-padang-
yang-tersohor-ada-di-tebet

Salonen, A., Mero, J., Munnukka, J., Zimmer, M., & Karjaluoto, H. (2024). Digital content
marketing on social media along the B2B customer journey: The effect of timely content

delivery on customer engagement. [ndustrial Marketing Management, 118, 12-26.

https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.indmarman.2024.02.002

Septiana, A., & Zulkifli, Z. (2024). Analisis Pengaruh Profitabilitas Dan Leverage Terhadap
Nilai Perusahaan Dengan Ukuran Perusahaan Sebagai Variabel Moderasi. Jurnal Riset

Akuntansi Dan Bisnis, 24(1), 10—18.

Smith, P. R., & Taylor, J. (2004). Marketing communications: an integrated approach. Kogan
Page Publishers.

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan RND (Cetakan Ke-19).

Alfabeta, CV. www.cvalfabeta.com
Ulfa, R. (2021). Variabel penelitian dalam penelitian pendidikan. A/-Fathonah, 1(1), 342-351.

Warnaen, A., Solichah, J. M., & Prasetyo, H. (2023). Content marketing instagram untuk
membangun brand awareness produk susu. Agritech: Jurnal Fakultas Pertanian

Universitas Muhammadiyah Purwokerto, 25(1), 17-27.

We Are Social & Meltwater. (2025, May 4). Data Jumlah Pengguna Instagram di Indonesia 3
Tahun Terakhir hingga Januari 2025. Datalndonesia.ld.
https://dataindonesia.id/internet/detail/data-jumlah-pengguna-instagram-di-indonesia-3-

tahun-terakhir-hingga-januari-2025

Winadi, J. S. (2017). Hubungan Word of Mouth Dengan Brand Awareness Teh Kotak. Jurnal

E-Komunikasi Universitas Kristen Petra, 5(1).

Zeqiri, J., Koku, P. S., Dobre, C., Milovan, A.-M., Hasani, V. V., & Paientko, T. (2025). The
impact of social media marketing on brand awareness, brand engagement and purchase

intention in emerging economies. Marketing Intelligence & Planning, 43(1), 28—49.

77



