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“Makna Cleopatra Pada Konten TikTok Tasya Farasya Sebagai Beauty
influencer”

(Studi Netnografi Pada Pemaknaan Audiens)

Muhamad Malik Ibrahim

ABSTRAK

Tasya Farasya dikenal sebagai beauty influencer dengan karakteristik visual
yang konsisten, salah satunya melalui penggunaan makeup bold dan glamour.
Konsistensi visual tersebut menjadi konteks munculnya empat konten
bertema Cleopatra pada akun TikTok Tasya Farasya yang dipublikasikan pada
Juli 2025. Keempat konten menampilkan makeup bold, eyeliner tegas,
dominasi warna emas, kostum, aksesori, tata rambut, dan ekspresi yang
membangun konsep Cleopatra. Fenomena tersebut menarik dikaji karena
makna Cleopatra tidak hanya dapat dilihat dari tampilan konten, tetapi juga
dari bagaimana audiens menafsirkan dan membicarakannya melalui interaksi
digital. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana audiens
mengonstruksikan makna Cleopatra melalui interaksi digital pada konten
TikTok Tasya Farasya. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan
metode netnografi. Data diperoleh melalui observasi pada empat konten
Cleopatra pada Juli 2025 di TikTok, wawancara dengan tiga informan yang
memberikan komentar relevan, dan triangulasi dengan pakar komunikasi,
Gandis Rahma Mahatmi. Analisis data menggunakan model interaktif Miles,
Huberman, dan Saldafia melalui kondensasi data, penyajian data, serta
penarikan dan verifikasi kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
audiens mengonstruksikan makna Cleopatra melalui pemaknaan terhadap
unsur visual, karakter, simbol Cleopatra, dan interaksi antarpengguna.
Audiens menghubungkan keseluruhan tampilan dengan kesan royal, elegan,
mewah, kuat, percaya diri, dan berwibawa. Pemaknaan tersebut kemudian
diperkuat melalui interaksi digital.

Kata kunci: Cleopatra, pemaknaan audiens, netnografi, TikTok, beauty
influencer
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“Makna Cleopatra Pada Konten TikTok Tasya Farasya Sebagai Beauty
influencer”

(Studi Netnografi Pada Pemaknaan Audiens)

Muhamad Malik Ibrahim

ABSTRACT

Tasya Farasya is known as a beauty influencer with consistent visual
characteristics, one of which is the use of bold and glamorous makeup. This
visual consistency provides the context for four Cleopatra-themed posts on
Tasya Farasya's TikTok account published in July 2025. The four posts feature
bold makeup, defined eyeliner, dominant gold tones, costumes, accessories,
hairstyles, and facial expressions that construct the concept of Cleopatra.
This phenomenon is worth examining because the meaning of Cleopatra can
be understood not only through the visual presentation of the content but also
through how audiences interpret and discuss it through digital interactions.
This study aims to understand how audiences construct the meaning of
Cleopatra through digital interactions on Tasya Farasya's TikTok content.
The study employs a qualitative approach using netnography. Data were
obtained through observations of four Cleopatra-themed posts published on
TikTok in July 2025, interviews with three informants who provided relevant
comments, and triangulation with communication expert Gandis Rahma
Mahatmi. Data were analyzed using the interactive model of Miles,
Huberman, and Saldaria through data condensation, data display, and
conclusion drawing and verification. The findings show that audiences
construct the meaning of Cleopatra through interpretations of visual
elements, character, Cleopatra as a symbol, and interactions among users.
Audiences associate the overall appearance with impressions of royalty,
elegance, luxury, strength, confidence, and authority. These meanings are
further reinforced through digital interactions.

Keywords: Cleopatra, audience meaning-making, netnography, TikTok,
beauty influencer
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