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HUBUNGAN TERPAAN TAYANGAN VIDEO DI TIKTOK TERHADAP 
MINAT BELI GENERASI Z PADA PRODUK TEAZZI 

 

Wadaa’ah Nabila 

 
ABSTRAK 

Maraknya penggunaan TikTok oleh Generasi Z serta ketatnya persaingan industri 

minuman kekinian (red ocean) mendorong pelaku usaha seperti Teazzi 

memanfaatkan tayangan video TikTok sebagai strategi komunikasi pemasaran 

digital. Penelitian ini bertujuan mengukur hubungan antara terpaan tayangan video 

TikTok dengan minat beli Generasi Z pada produk Teazzi, merujuk pada Teori Efek 

Media yang menempatkan terpaan, perhatian, dan pemahaman sebagai efek primer 

yang berkembang menjadi efek kognitif, afektif, dan perilaku. Penelitian 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei eksplanatif melalui 

kuesioner daring kepada 223 responden karyawan PT Super Fantasi Dot Com dan 

PT Vidio Dot Com yang tergolong Generasi Z dan pengguna aktif TikTok. Seluruh 

40 item pernyataan dinyatakan valid dan sangat reliabel (Cronbach’s Alpha 

X=0,912; Y=0,951), serta data berdistribusi normal. Karena hubungan 

antarvariabel tidak sepenuhnya linear, analisis korelasi menggunakan Spearman 

Rank sebagai alternatif non-parametrik. Variabel Terpaan Media memperoleh rata-

rata 4,29 dan Minat Beli 4,34, keduanya kategori Sangat Tinggi. Hasil uji korelasi 

menunjukkan koefisien rs=0,822 dengan signifikansi 0,000, sehingga H0 ditolak 

dan H1 diterima. Temuan ini membuktikan hubungan positif, sangat kuat, dan 

signifikan antara terpaan tayangan video TikTok dengan minat beli Generasi Z pada 

produk Teazzi, sekaligus memperkuat relevansi Teori Efek Media dan menjadi 

bahan evaluasi strategi konten digital bagi Teazzi. 

Kata Kunci: terpaan media; TikTok; minat beli; Generasi Z; Teazzi 

  



Universitas Bakrie 

 vi 

THE RELATIONSHIP BETWEEN EXPOSURE TO TIKTOK VIDEOS 
AND GENERATION Z PURCHASE INTENTION 

FOR TEAZZI PRODUCT 
 

Wadaa’ah Nabila 

 
ABSTRACT 

The widespread use of TikTok among Generation Z and fierce competition in the 

contemporary beverage industry (red ocean) have driven business actors such as 

Teazzi to utilize TikTok videos as a digital marketing strategy. This study measures 

the relationship between exposure to TikTok videos and Generation Z purchase 

intention toward Teazzi products, drawing on Media Effects Theory, which 

positions exposure, attention, and comprehension as primary effects that develop 

into cognitive, affective, and behavioral effects. A quantitative, explanatory survey 

method was used via an online questionnaire distributed to 223 respondents, 

employees of PT Super Fantasi Dot Com and PT Vidio Dot Com who belong to 

Generation Z and are active TikTok users. All 40 items were valid and highly 

reliable (Cronbach’s Alpha X=0.912; Y=0.951), and the data were normally 

distributed. Since the relationship between variables was not fully linear, Spearman 

Rank Correlation was used as a non-parametric alternative. The Media Exposure 

variable obtained a mean of 4.29 and Purchase Intention 4.34, both Very High. The 

correlation test yielded rs=0.822, significance 0.000, so H0 was rejected and H1 

accepted. These findings prove a positive, very strong, significant relationship 

between TikTok video exposure and Generation Z purchase intention toward 

Teazzi, reinforcing Media Effects Theory. 

Keywords: media exposure; TikTok; purchase intention; Generation Z; Teazzi 
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