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PRAKTIK KOMODIFIKASI DALAM KOMUNITAS ONLINE:
STUDI KASUS KOMUNITAS INDONESIAN BEAUTY

VLOGGER DI INSTAGRAM

Cicilia Meylani Putri

ABSTRAK
Penelitian ini mengkaji praktik komodifikasi dalam Indonesian Beauty Vlogger
Community (IBV) yang mencakup komodifikasi konten, audiens, dan tenaga kerja.
Penelitian ini bertujuan menganalisis praktik komodifikasi dalam komunitas IBV
berdasarkan perspektif komodifikasi Vincent Mosco. Penelitian menggunakan
pendekatan kualitatif dengan desain studi kasus melalui wawancara dengan
pengelola komunitas dan content creator, observasi konten Instagram IBV,
dokumentasi, serta triangulasi sumber. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
komodifikasi konten ditandai oleh pergeseran tema dari beauty ke lifestyle yang
semakin mempertimbangkan popularitas; komodifikasi audiens terlihat dari
pemanfaatan jaringan pengikut sebagai bagian dari nilai ekonomi dalam kerja sama
dengan brand; sedangkan komodifikasi tenaga kerja ditunjukkan melalui
perubahan keterlibatan content creator dari volunteer dalam aktivitas komunitas
menjadi influencer dalam kerja sama berbayar. Ketiga bentuk komodifikasi tersebut
saling berkaitan dan menunjukkan transformasi IBV dari ruang sosial menjadi
bagian dari hubungan komersial dengan brand. Transformasi tersebut tidak
menghilangkan fungsi sosial komunitas, tetapi berjalan bersamaan dengan
terbukanya peluang penghasilan, pengalaman profesional, dan kesempatan
kolaborasi bagi content creator, sekaligus semakin mengaburkan batas antara
fungsi sosial komunitas dan kepentingan komersial brand.
Kata Kunci: Komodifikasi, Vincent Mosco, Komunitas Online, Content Creator,
Media Sosial, Indonesian Beauty Vlogger Community.
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COMMODIFICATION PRACTICES IN ONLINE
COMMUNITIES: A CASE STUDY OF THE INDONESIAN

BEAUTY VLOGGER COMMUNITY ON INSTAGRAM

Cicilia Meylani Putri

ABSTRACT
This study examines commodification practices within the Indonesian Beauty
Vlogger Community (IBV), focusing on the commodification of content,
audiences, and labor. The study aims to analyze commodification practices within
the IBV community from the perspective of Vincent Mosco’s theory of
commodification. This research employs a qualitative approach with a case study
design through interviews with community managers and content creators,
observations of IBV’s Instagram content, documentation, and source triangulation.
The findings show that content commodification is characterized by a shift in
themes from beauty to lifestyle, with increasing consideration of popularity;
audience commodification is reflected in the use of follower networks as part of the
economic value in collaborations with brands; while labor commodification is
demonstrated by the transformation of content creators’ involvement from
volunteers in community activities into paid influencers in brand collaborations.
These three forms of commodification are interconnected and indicate a
transformation of IBV from a social space into part of a commercial relationship
with brands. This transformation does not eliminate the community’s social
function but occurs alongside increased opportunities for income, professional
experience, and collaboration for content creators, while also blurring the
boundaries between the community’s social functions and brands’ commercial
interests.
Keywords: Commodification, Vincent Mosco, Online Community, Content Creator,
Social Media, Indonesian Beauty Vlogger Community.
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