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KEPEMIMPINAN PEREMPUAN: STUDI KASUS PAMERAN 

PARAMA ISWARI MAHASAKTI KERATON YOGYAKARTA 
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ABSTRAK 
 

Pameran Parama Iswari: Mahasakti Keraton Yogyakarta merupakan pameran 

budaya yang menghadirkan kembali narasi kepemimpinan perempuan dalam 

sejarah Kesultanan Yogyakarta dan mengkomunikasikannya melalui ruang pamer 

serta berbagai platform digital. Penelitian ini bertujuan menganalisis bagaimana 

dan mengapa strategi lintas media diterapkan oleh Keraton Yogyakarta dalam 

mengkampanyekan isu kepemimpinan perempuan melalui pameran tersebut. 

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus 

instrumental. Data diperoleh melalui wawancara mendalam, observasi terhadap 

konten digital, dan dokumentasi, kemudian dianalisis melalui kondensasi data, 

penyajian data, serta penarikan dan verifikasi kesimpulan. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa strategi lintas media diterapkan sebagai suatu proses 

komunikasi yang terintegrasi melalui enam unsur utama, yaitu konstruksi narasi 

berbasis riset sejarah, produksi pesan melalui kuratorial kolaboratif, distribusi 

pesan melalui berbagai media, pelibatan publik, konsistensi representasi 

kepemimpinan perempuan sebagai pesan utama, serta integrasi media digital. 

Ruang pamer, artefak, wall text, program publik, media massa, situs web, 

Instagram, TikTok, YouTube, dan platform digital lainnya tidak beroperasi secara 

terpisah, tetapi saling mendukung dalam mempertahankan narasi yang konsisten 

mengenai perempuan sebagai aktor penting dalam sejarah Kesultanan 

Yogyakarta. Strategi lintas media diterapkan untuk memperluas jangkauan narasi 

tersebut, menjangkau publik di luar ruang pamer, mempertahankan konsistensi 

pesan, serta memperpanjang keberlanjutan kampanye setelah penyelenggaraan 

pameran berakhir. Media digital dengan demikian berfungsi tidak hanya sebagai 

saluran promosi, tetapi sebagai digital amplification yang memperluas jangkauan, 

dokumentasi, interaksi, dan keberlanjutan pesan. Temuan penelitian 

memperlihatkan bahwa praktik lintas media dalam komunikasi warisan budaya 

tidak hanya mencakup production, distribution, dan audience participation 

sebagaimana dijelaskan dalam konsep Cross Media Communication Erdal, tetapi 

diawali oleh message construction berbasis riset sejarah dan dipersatukan oleh 

core campaign message yang konsisten di seluruh media. Temuan penelitian 

menunjukkan bahwa strategi lintas media Pameran Parama Iswari diawali dengan 

konstruksi pesan berbasis riset sejarah dan kuratorial kolaboratif, kemudian 

didistribusikan melalui ruang pamer, program publik, media massa, dan platform 

digital. Partisipasi publik terlihat melalui diskusi, workshop, interaksi media 

sosial, dan umpan balik pengunjung. Media digital selanjutnya memperluas 

jangkauan serta memperpanjang keberlanjutan pesan mengenai kepemimpinan 

perempuan. 

 

Kata kunci: strategi lintas media, kepemimpinan perempuan, komunikasi digital, 

komunikasi warisan budaya, Keraton Yogyakarta, Parama Iswari. 
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