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ABSTRAK

Salah satu produk makanan ringan yang memiliki peluang untuk terus dikembangkan
adalah keripik pisang. Permasalahan yang kemudian muncul adalah sebagian produk keripik
pisang masih memiliki konsep penjualan yang relatif konvensional. Untuk itu, maka penulis
melakukan inovasi dengan Konsep mobile food. Banana Engkol dirancang sebagai bisnis
makanan ringan yang menawarkan inovasi keripik pisang nangka dengan potongan tipis dan
tekstur renyah yang dipadukan dengan lelehan coklat batang. Business Plan ini mengangkat
judul “Perencanaan Bisnis Banana Engkol sebagai Mobile Snack Bike Inovatif untuk
Penjualan Keripik Pisang Nangka”. Perencanaan akan dilakukan melalui analisis pasar dan
market gap, Business Model Canvas, SWOT-TOWS, Porter’s Five Forces, VRIO, STP,
Marketing Mix, serta analisis kelayakan finansial.

Analisis data diperoleh melalui penyebaran kuesioner dan observasi. Hasil analisis
penyebaran kuesioner menunjukan ketertarikan Responden terhadap konsep Mobile
Snack Bike menggunakan sepeda listrik karena produk dapat dijual secara lebih fleksibel
dan mendekati lokasi aktivitas konsumen dan dari aspek harga, mayoritas responden
menyatakan bersedia membeli produk Banana Engkol pada kisaran harga Rp5.000—
Rp15.000. berdasarkan hasil observasi, keripik pisang kepok khas Lampung memiliki
keunggulan pada penggunaan pisang kepok, variasi rasa, harga yang terjangkau, serta
citra sebagai makanan khas daerah. Berdasarkan data tersebut tahap selanjutnya adalah
membuat perencanaan/business plan Banana Engkol. Hasil analisis data selanjutnya
menjadi dasar dalam penyusunan Business Model Canvas (BMC), analisis SWOT, VRIO,
Porter Five Forces, STP, Marketing Mix (7P), serta analisis kelayakan finansial.

Modal awal pembuatan business plan keripik pisang banana engkol adalah sebesar
Rp. 35.100.150. Biaya Tetap untu Tahun I sebesar Rp 12.084.000 kemudian untuk Tahun
kedua sebesar Rp 12.688.200 dan Tahun ke tiga sebesar Rp 13.322.610. Cas flow untuk
business plan banana engkol tahun pertama sebesar Rp 120.378.850 kemudian tahun
kedua sebesar Rp 200.334.600 dan tahun ke tiga sebesar Rp 232.913.610. Berdasarkan
casflow tersebut maka nilai NPV yang diperoleh adalah Rp 474.204.177 untuk suku
bunga 10% dan IRR sebesar 154%. Payback period yang dihasilkan dalam perencanaan
businesss plan keripik pisang banana engkol adalah 0,18 tahun atau dua bulan 4 hari.

Berdasarkan uraian diatas maka business plan keripik pisang banana engkol sangat
layak untuk dilakukan pengusahaannya dan dapat dilakukan pengembangan lebih lanjut.

Kata Kunci : Business Plan, Keripik Pisang Banana Engkol, Mobile Snack Bike, Modal Awal,
Biaya Tetap, Pendapatan, Cash Flow, Payback period.
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ABSTRAC

Banana chips represent a snack product with significant potential for further development.
However, a challenge arises from the fact that many banana chip products still rely on
relatively conventional sales concepts. To address this, the author introduces an innovation
based on the "mobile food" concept. "Banana Engkol” is designed as a snack business
offering *Nangka* banana chips—characterized by thin slices and a crispy texture—paired
with melted chocolate. This business plan is titled "Banana Engkol Business Planning: An
Innovative Mobile Snack Bike for Selling *Nangka* Banana Chips." The planning process
incorporates market and market gap analyses, the Business Model Canvas (BMC), SWOT-
TOWS, Porter’s Five Forces, VRIO, STP, the Marketing Mix, and a financial feasibility
analysis.

Data was gathered through questionnaires and observations. Survey results indicate
respondent interest in the "Mobile Snack Bike" concept—utilizing electric bicycles—due to
the flexibility of sales and the ability to reach consumers at their activity locations; regarding
price, the majority of respondents expressed a willingness to purchase Banana Engkol
products within the IDR 5,000—-IDR 15,000 range. Observations revealed that Lampung-style
Kepok banana chips possess advantages such as the specific use of Kepok bananas, flavor
variety, affordability, and an image as a regional specialty. Based on these findings, the next
step was to formulate the Banana Engkol business plan. The analysis results served as the
foundation for developing the Business Model Canvas (BMC), SWOT analysis, VRIO,
Porter’s Five Forces, STP, the Marketing Mix (7P), and the financial feasibility analysis.

The initial capital required for the Banana Engkol business plan is IDR 35,100,150. Fixed
costs are projected at IDR 12,084,000 for Year 1, IDR 12,688,200 for Year 2, and IDR
13,322,610 for Year 3. The projected cash flows for the "Banana Engkol" banana chip
business plan are Rp 120,378,850 for the first year, Rp 200,334,600 for the second year, and
Rp 232,913,610 for the third year. Based on these cash flows, the calculated Net Present
Value (NPV) is Rp 474,204,177 at a 10% interest rate, with an Internal Rate of Return (IRR)
of 154%. The payback period for the "Banana Engkol"” banana chip business plan is 0.18
years, equivalent to two months and four days.

Keywords: Business Plan, Banana Engkol Banana Chips, Mobile Snack Bike, Initial Capital,
Fixed Costs, Revenue, Cash Flow, Payback Period.
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